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TURIZMIN DAVAMLI INKISAFINA TOSIR EDON AMILLOR

Integrasiyamn genislonmosinin asas xiisusivyati turizmin inkisafi il> baghdw. Bu iso &ziinil
tarkib elementlar va proseslar arasinda »lagalarin genislanmasi, darinlagmasinds biiruzs verarak,
turistlorin siratls dayigon talabatlarimn édanilmasi baximindan yeni birliyin yaradilmasina gatirib
crxarir. Turizm regionun tarkib hissasini tagkil edan boviik bir sosial-igtisadi sistemdir. Burada in-
[frastriktur komponentlarinin sayr artir, birbasa va dolayi yolla turist xidmatlorine tasir gostaran sa-
halorin sayi artir. Bu isa turizmi yeni inkisaf edan bir sistem kimi xarakteriza edir ki, onun faalivysti
naticasinds avvallor malum olmayan xisusivvatlor askar ediliv ki, bu da veni elementlorin iatbigi no-
ticasinds uzun dévr arzinds turizm sahasine maragin artmasima imkan verir. Isdo turizmin inkisafi-
na tasir edon amillor tasniflasdiriliv,urisi talobatinin formalasmasing amillari arasdirilir.

Qloballagma garaitinda turizmin osas xiisusiyyati inteqrasiyanin geniglonmasidir. Bu isa 6zuni
torkib elementlar va proseslar arasinda olagslorin geniglonmasi, dorinlagmasinde biiruzs versrok, tu-
ristlarin siiratls dayigon talsbatlarinm 6danilmasi baximindan yeni birliyin yaradilmasma gatirib ¢1-
xarir [3].

Tohlil naticasinds bela naticoya galmok olur ki turizm sosial-iqtisadi sistem-regionun torkib
hissosini togkil edon boyiik bir sistemdir. Burada infrastruktur komponentlorinin say1 artir, birbaga
va dolayi volla turist xidmatlorine tesir gostoran sahelerin say1 artir. Bu ise turizmi veni inkisaf eden
bir sistem kimi xarakterizo edir ki, onun faaliyysti nsticesinde avvellor malum olmavan xiisusiyyat-
lor agkar edilir ki, bu da yeni elementlarin tatbiqi naticasinda uzun dévr arzinda turizm sahasins ma-
ragin artmasina imkan verir.

Boazi iqtisadgr alimlarin fikrinco, amil — 1) iqtisadi fealiyyete tosir edoan istehsal va igtisadi
proseslarin harakatverici qlivvasidir; 2) iqtisadi proses va onun naticalarina tasir edan sabab, para-
metr va ya gostaricidir.

Regionda turizmin davamli inkisafinin asas amili turistlardir. Mahz insan va onun talabati tu-
rist sisteminin asas elementi kimi ¢ixis edir. Turizmin mkisafimn miixtalif marhslalarinds turist tals-
bati har zaman inkigafin vektoru va onun formalagmasi saviyyasina shamiyyatlh tasir gostarir.

Xarici amiller turizmin faaliyyati tiglin zoruri olan hadisa va proseslar yigmmidir 2, s.150]. Bu
amillar turizmin inkigaf garaitini formalagdirir, eyni zamanda onun inkigafini ya stimullagdirir, ya da
langidir. Xarici amillar turizma camiyyatda bas veran dayigikliklarla tasir edir va turizm sisteminin
ayri-ayr1 elementlari li¢lin eyni shamiyyat dagimrlar.

XNarici amillarin dyranilmasinin zoruriliyi onun dinamizmi vo miirokkabliyi ile xarakteriza
olunur. Xarici muhitin murakksbliyi, hor gseydan ovvsl, onun haqqinda kifayst gqodsr malumat slds
etmayin miimkiin olmamasi ils alagadardir ki, bu da elementlorin ayri-ayriligda yranilo bilmamasi-
ni gartlandirir. Bu zaman turist subyektlarinin yeni saviyyaya cixiginda (mas. turoperator daxili ba-
zardan beynalxalq bazara gixdiqda) xarici mithit amillari yeni keyfivyasts malik olurlar (qanunveri-
ciliyin tokmillagdirilmasi, yeni turist tolobati, yeni rogabat miihiti vo s.)

Turizm faaliyyatine tosir edan xarici amillora asagidakilart aid etmak olar: tobii-cografi, me-
doni-tarixi, iqtisadi, sosial-demografik, sivasi-hiiquqi, ekoloji, texnoloji.

Tobii-cografi ve madeni-tarixi amillar, turist resurslarinin asasi kimi, turistler terofindon bu va
va digar regionun secilmasinda hoalledici rola malikdir.Onlar turizmin inkisaf siirati va istiqamatina,
onun hocmines asasli tosir edirler. Qevd edok ki, bu amiller davismaz, avazi olmayan dayars malik-
dir. Insan onlar1 serbost sokilds yaratmaq, dagitmaq vs yenidon barpa eds bilmez. Insan valmz on-
lar1 6z tolabatina uygun doavigdire ve turist moagsadi tigiin istifadeve vararli eda biler.

97

—
Bt



“Omak va sosial miinasibatlor”, 2015, Nel (3)

Iqtisadi amillarin tosiri (mos. regionda iqgtisadi veziyyetin deyisilmesi, inflyasiva. shalinin go-
lirlorinin doyvigilmesi, issizlik) onunla sortlonir ki, igtisadivyatin vo turizmin inkisaf meyilleri arasin-
da six asililig méveuddur. Bu baximdan inkigaf etmig dévlstlor diinya bazarinda vetandaglarinin tu-
rist gediglarinin sayma gors liderlik edirlar. Olkanin iqtisadi vaziyyatindan asili olaraq nainki shali-
nin galirlari, ham da turizmin maddi-texniki baza ve infrastrukturunun inkigaf savivyesi da asilidir.

Sosial amiller comiyvatin shvali, gézlontisi, tolobati ve maragini xarakterize edir. Sosial amil-
lar sirasinda, shalinin asuds vaxtinin uzadilmasmi (i3 vaxtimin qisaldilmasi, illik mazuniyystlarin
vaxtinin uzadilmasi) gostarmak olar ki, bu da yeni potensial turistlerin galigi demakdir, Asuda vax-
tin uzadilmas1 muasir elmi-texniki ingilabla baghdir ki, burada da aqgli amayin shamiyyati artir, is-
tehsal va maigat garginlivi artir. Bu 6z névbasinda insanlarin psixoloji va fiziki yorgunluguna gatirir
ki, o da ig qiivvasinin barpa olunmasi Gictin alava tadbirlarin goriillmasmi taleb edir. Bunun slds
olunmasina isa turizm komak edir.

Turizmin inkigafinin sosial amillorine miixtalif amtas va xidmotlarin istehlak saviyyosi; ohali-
nin tahsil saviyyasi, madani va estetik talsbatinin yiiksalmasi; camiyystda sosial mobillik aiddir.
Turizmin inkigafinda sosial amillarin mithiim elementi kimi hayat tarzi va modam aid etmak olar
ki. bunlar da bu va va digar turist mshsulunun segiminda insanin naya tistiin vermosinag shomivyatli
tosir gostorir. Mos., insan aktiv hayat torzi aparanda, ekstremal idman névlori ile moggul olanda tu-
run alinmasinda asason o programa astiinlitk veracok ki, hansi ki, onun aktiv istirahat talobatini real-
lagdirmaga imkan veracak.

Turizmin inkigafina daim tosir edan amil demogqrafik amillardir. Bunlar iso shalinin say1, onun
ayri-ayr1 dlka va regionlar tizra yerlogdirilmasi, cins vo yag torkibi, ailonin tarkibi va qurulugunu
(tohsil alanlari, tagatidgilori, amak gabilivystli shalini ayirmagla) 6ziinde aks etdirir. Bels ki, diin-
vada vo avri-avri regionlarda ohalinin artimi birbaga turistlerin sayinin artmasina tasir edir. Statistik
gostaricilerin tohlili géstarir ki turistlerin 6lkedan axini shalinin six maskunlagdigi orazide daha in-
tensiv olur, nainki az maskunlagmig 6lkalards. Bundan basqa, turistlarin harskatindaki davigikliklar
onlarin yas, cins vo ails voziyyotindon asili olaraq miigahids edilir.

Molumdur ki, hazirda beynalxalq turizmin inkigafi ohalinin yasli gruplarinda artmaga meyilli-
dir. ©halinin bu grupunda turizmin mtensivliyinin artmasimin asasin agagidaki sababler teskil edir:
shalinin maddi vaziyystinin yiiksalmasi, démiir miiddatinin artmasi, eyni zamanda yaglanmava psi-
xoloji yanagmanm dayigsmasi. Naticada, hazirda garb 6lkslarinda aktiv istirahat etmak arzusunda
olan yash insanlarin say1 kifayst qadar coxdur va onlar kifayst gqadar maddi vasaits malikdirlar. Ey-
ni zamanda onlar gox boyik mamnuniyyetle 6z yigimlarim saxsi istehlaklarima sarf etmaya iistinlik
verirlar.

Demogqrafik amillar grupuna hamg¢inin urbanizasiva aiddir, onlarin saviyyasi ds turist mten-
sivliying birbaga mitanasibdir. Bir ¢ox qarb ekspertlari geyd edirlar ki, son zamanlar qarbi Avropa
Olkalarinin kand ahalisinin turist aktivliyi shamiyyatli sakilds artmigdir va onlarin turist mshsulu va
xidmoti istehlakiun intensivliyi artmigdir. Bu molumat ononavi aktiv turist xidmati istehlakeilar
grupuna turist bazarinda kifayat qadar perspektiv seqmentin prognozlagdirilmasina imkan verir.

Regionda turizmin davamh inkisafinmin tomin edilmesi baximindan demografik amilin dyranil-
mosinin zaruriliyi onunla baglidir ki, onlar shalinin strukturunu éyranmeye asas verir va beleliklo,
bu va ya digar turist xidmatinin potensial istchlak¢tlarinit miisyyan etmaya asas verir.

Turizmin inkigafina sivasi-hiiqugi amillar do asashi tasir edir. Bela ki, diinyada va avri-ayri 61-
koloards sivasi veziyyet, sorhodlorin agilmasi siyasati, turizm sahesinds inzibati nazarstin viimgaldil-
masi, pul ve vergi sivasatinin unifikasivasi. Turist aktivlivi esash gokilds sivasi vaziyvetden asilidir.
Belo ki, 90-c1 illarin avvallorine nozar salsaq, ABS-in Fars korfazindaki harbi ameliyyatlari natice-
sinds diinyanin biitiin bolgslarinds turistlorin saymin azalmasi miisahide edilmisdir, Italiya, Ingilto-
ra, Almaniya vo Isvegrads turistlorin miitloq say1 azalnusdir. Azorbaycanda da bu illords siyasi vo-
zivyatin sabit olmadigi bir vaxtda 6lkoys golon turistlorin sayi esasli gokilde azalmagdir.

Ekoloji amillar turizmin inkisafina birbaga tasir gostarirlar. Bels ki, straf mahit turist faaliyyas-
tinin asasmi va potensialim tagkil edir. Turizmin geyri-proporsional inkisafi onun fsaliyyatinin asa-
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sini sarsida bilor: turizm tobii resurslari istchlak edir; kiitlavi turizm morkazlarinds bu proses sarsi-
dict xarakter dagivir; straf mithite vurulan ziyan turist taklifinin azalmasina gotirib ¢ixarir.

Texnika vo texnologiva ile bagli olan texnoloji amillar turizmin inkigafina esash gokilde tosir
edirlar, veni név xidmat istehsal etmak, satmaq miistarilera xidmati tekmillagdirmak iigiin imkanlar
agir. Elm ve texnikanin inkisafi turist xidmatinin (otel tesarriifati, nagliyyat, savahet birosu) kiitle-
vi istehsal vasitelorinin tokmillogdirilmosine garait yaradir. Bels ki, naglivyatin texniki cohotdon ve-
nilanmasi sayahat edanlari komfort seraitinda dasimnmasina imkan verir.

Naglivyat névlarina gérs xidmot gostarilmis turistlorin sayn

cadvsal 1
2006 2007 | 2008 2009 2010 2013 2011 2012 2013
Xidmat gostorilmis
vatandaslarin says 45605 | 56290 | 59607 59700 69923 | 91961 83620 | 101431 | 91961
o cimladan:
Azarbaycan vatandaslan 42412 | 47152 | 46034 47730 57777 | 81638 69555 82808 | 81638
digar §llca vatandaglan 3193 9138 13573 11970 12146 | 10323 14065 18623 | 10323
Avtobus 14100 | 21212 | 25028 17766 106635 14868 22073 30240 | 14868
ondan:
Azarbaycan vatandaslan 13070 | 18108 | 17873 10555 10553 14868 19470 18206 | 14868
digar 6lks vatendaslan 1 030 3104 7155 7211 112 - 2603 12034 -
Damir yolu 1300 1364 384 58 102 340 184 244 340
ondan:
Azarbaycan vatandaslan 1252 1347 374 58 102 22 184 214 22
digar dlka votondaglan 48 17 10 - - 318 - 30 318
Hava nagliyyati 22908 | 28053 | 28447 32510 49594 68046 48669 61991 | 68046
ondan;
Ararbaycan vatandaslan 20874 | 22136 | 22216 27751 37593 58041 37207 509432 | 58041
dipar 6lka vatandaslan 2 034 5917 0231 4 752 12 001 10005 11462 2559 | 10005
Su paglivyati - - - 4269 16 - 16 - -
ondan:
Azorbaycan vatandaslan - - - 4262 1§ - 15 - -
Minik avtomobhillari 2762 3569 5463 5097 4357 8707 5934 4956 8707
ondan:
Azarbaycan vatandaslan 2737 3552 5286 5097 4357 8707 5934 4955 8707
digar 6lka vatandaslan 25 17 177 - - - -
Bir neca nagliyyat nivlori, digar
maglivyat novii 4535 2092 285 - 5189 - 6744 4000 -
ondan: -
Azarbayean vatandaslan 4479 2009 285 - 51356 - 5744 - -
digar ¢lka votandaglan 56 83 - - 33 - - 4000 -

Cadvaldan gortindiiyli kimi turistlarin daginmasinda an rahat, tez ve miixtalif’ istiqamatlarda
harakat edon neqlivyat névlarinden biri kimi hava naqliyyatinin xiisusi ¢okisi demok olar ki, 74%
tagkil etmigdir. 2013-cii 1lde 2006-c1 illa miigayisads 1sa 2.9 dafa artim miisahida edilmisdir. Turiz-
min inkigafinda naqliyyatin xtisusi rolu var. Turistlerin uzaq mesafays aparilmasinda ilden-ile hava
nagliyyatinin rolu artir.

Turizm sonayesine kompiiter texnikasinin totbiq edilmesini xiisusila geyd etmok lazimdir. Be-
Ia ki, hazirda kiitlavi turist sayahstlorinin teskili kompiiter texnikasi olmadan miimkiin deyil. Infor-
masiya texnologivalar turist mohsullart istehsali vo onlarin bolgiisiinii vaymaga imkan verir. Tu-
rizmda internet yalmz imformasiyamn otiriilmasi va mibadilasi funksivasim deyil, eyni zamanda
veni satig sistemini formalagdirir ki, bu da birbaga son istehlak¢im turist xidmatinin sifarigeiloari ila
alagalendirir va hazirda turist mehsullarinm ananavi satis kanallar ila ciddi raqabat aparir.

Xarici mithitin nezardon kegirilon amillori regionda turizmin davamli inkigsafina tosir edirlar.
Lakin qevd etmok lazimdir ki, bu amiller 6lkads daxili vaziyyete tosir gostoran beynalxalg amillarin
tasirina do moaruz galirlar. Bels ki, dinva maliyvs-iqtisadi bdhrani hazirda biittin 6lkalorin voziyyati-
na tasir edir. Bununla vanagi qida mahsullari, enerji dasivicilarmin diinya giymatlarinda artim me-
villari miisahida edilir, bu isa sabitliyin pozulmasina, amtaa vo xidmatlora talabatin azalmasina gati-
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rib ¢ixarir. Olkanin beynalxalq arenada vaziyvati, onun digar dévlatlarla qarsiligh alagalari global-
lagma garaitinda xiisusile mithtim shamiyvat dagivir va regionun timumigtisadi inkisaf siiratine, o
cimladon turizma tasir edir.

Daxili amiller - turizmdes 6z aksini tapan holledici hadise ve mevillardir. Onlarin éyronilmesi
ham xarici muhit amillarinin manfi tasirinin azalmasi, ham da sistemin daxilinds ehtiyatlarin agkara
gixarilmasi baximindan zoruridir.

Daxili mithit amillaring har seydon avvsal, maddi-texniki amillor aiddir ki, bunlar da turizm in-
frastrukturunun inkigafi ile (negliyyat,qida mtiessisaleri,moigot xidmeti, rekreasiya sferasi vo s.) ola-
godardir. Eyni zamanda turizmin inkisafinda asas rol oynayan amillori da gdstormoak lazimdir. Bu
amiller turist xidmotinin tolob vs toklifina tesir edirler: istehlakgilarin melumatlandirilmasi ve onla-
rin talebatlarimin dayigilmesi; turizmde alagalendirma faaliyyati va ihisarlagma prosesi; turizmin
kadrla tominati; xiisusi turist biznesinin inkigafi; kiitlovi informasiya vasitslorinin inkigafi vo s. Tu-
rizmin inkisafina tesir edon amillors mévsimaliyi ds gostarmak olar, Movsiimiillik — miayyan
dovr arzinds miloyyen yerlordo turist axinlarmin markozlogmasi xiisusiyyatidir. Bu gosterici tizro tu-
rist aktivlivinin pik ndgtesi may-1yul aylanna disiir ki, bu da ¢cimarliklik mévsiimii, eyni zamanda
olka regionlarinin sosial-iqtisadi inkigaf proqraminm reallagdiriimasi naticasinda regionlarin calbe-
dici manzarasi va infrastrukturun inkigafi,beynalxalq saviyyada kecirilan yariglar va digar tadbirlar-
la baglidir.

Turizmds movsiimiililk mithit, sosial va psixoloji xarakters malik olan amillarls miiayvyon edi-
lir. Miihit amillari ondan ibaretdir ki, diinvanin miixtalif yerlorinds sovahat etmok, miialice gobul
etmak, istirahat, idmanla masgul olmaq tGgiin hava garaiti ilin fasillarindan asilidir. Sosial amillar
onunla gortlondirilir ki,maktablilerin istirahotinin osas hissesi vay aylarina diigiir. Bu baximdan
valideynler 6z mazuniyyatlerimi mahz bu vaxta salirlar, Psixoloji xarakterli amillara, anana va ban-
zotmolor aiddir. Turizm aktivliyinin pik ve enma néqtalarinin izahi aksor turistlorin konservatizmi
ila baghdir. Bela ki, aksariyyst ela hesab edir ki, istirahat Giglin an yaxs1 vaxt yay aylandir.

Turizmin igtisadi samorelilivinin artirilmasi tigiin onun maddi-texniki bazasinin istismar miid-
datinin, personalin amayindan istifadenin samaraliliyinin ,turizmden daxil olan galirlerin artirilma-
sina nail olmaq Ugiin turizmde movstimiililyi hamarlagdirmaq lazimdir. Bu istigamotds samarali
yollardan biri turizm sisteminin inkisafi va formalagmasi prosesina yeni elementlarin tatbigidir.Bu
iso §ziind turist mohsullarinin takmillagdirilmasi,yeni marketing strategivasi, veni idarsetme metod-
larmin iglanilmasinda gdstarir.

Gostorilon amillari agagidak: qruplara ayirmagq olar: selektiv, reallagan, lokal, ekstensiv, inten-
siv, mahdudivystlagdirici.

Selektiv amillar turizmin inkigafinin zarurilivi va maqsadyonlaliiviinii miayyan edir. Onlara
agagidakilar aiddir: iqtisadi, demoqrafik, sivasi-hiiquqi, sosial. Reallagdirici amillar turizm talabatla-
rinin tam ddenilmasina yvénoaldilir. Bunlara ise maddi-texniki amilleri gdstormek olar. Lokal amillar
miiayyan arazida turist faaliyyatinin sarhadlarini miisyyanlagdirir: tabii-cografi, tarixi-madeni, eko-
loji.

Ekstensiv amillar turist sahasinin kamiyyatca inkisafi va genislenmasine yonaldilmigdir. On-
lara agagidakilari aid etmok olar: iggilarin sayinin artmasi, tesorriifat dévriyyesina calb edilmig ma-
terial resurslarinm sayimin artirlmasi, turizmin yeni obyektlorinin tikilmasi. Intensiv amillor — kadr-
larin ixtisasinin artirilmasi, idarsetmo sisteminin inkigafi, maddi texniki bazanin tokmillogdirilmosi,
material resurslarmin rasional istifadasi va s.

Moshdudlagdirict amillars agagidakilar aiddir: iqtisadi bdhran, sivasi va maliyys qeyri-sabitlik,
istehlak mahsullarinin giymatlorinin artmasi, igsizlik, ekoloji vaziyyat, turizm rasmilagdirilmasinin
sartlogdirilmasi va s.

Son ddvrlar turist talabinin artmasina tasir eden amillar ssash gekilda artmigdir. Talab kaskin
sokilda differensiallagmigdir: yiiksok golirli ohali xidmatin keyfivyatine yiiksak talab va segim nii-
mayig etdirirlar. Talabin miiasir vaziyyati turist texnologiyalarinda, demali, xidmat bazarinda takh-
fin hacmi va qurulusunda [4, s.35] dziinii biiruzs verir.

Bununla bagh demak olar ki, bu giin turizmin inkisafinin asas garti diversifikasivadir. Diversi-
fikasiya dedikds: muaxtalif sahalare eyni zamanda kapital qoyulugu; milessiso torofindan istehsal
edilan mahsulun gegidinin geniglandirilmasi basa diistliir.
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Alimlsrin fikirlsrini tahlil edorak gevd etmeak olar ki, diversiifikasivanin mozmunu toklif edi-
lan mahsul vo xidmotlarin névlarinin doyigilmasine, onlarin keyfiyvetinin yiikseldilmesine, cografi
foalivyatinin genislondirilmoasine, veni istehsal sahalarinin menimsenilmesine istigamstlendirilmig-
dir. Bu isa istehsalin samearaliliyinin yiiksaldilmasi, igtisadi samaranin alda edilmasi, miiassisanin
miiflislagmasi ehtimalinin azaldilmasina tasir edir.

Turizmdo diversifikasiya gostorilan xidmatlarin ¢esidinin keyfiyvet baximmdan geniglondiril-
masinda, onlarm takmillegdirilmasinda, turizmin yeni novlarinin formalagmasinda ve artig mdveud
olanlarin birlagdirilmasinda 6ztni ars etdirir. Belalikla, turist bazarina alava igtirak¢ilar calb etmak
olar va yeni satig bazarlarina gixmagq olar. Diversifikasiyanin alverigli niimunasi kimi Marriott kom-
paniyasini misal gostarmak olar ki, o da 6z faaliyystini restoran biznesinda baglamigdir. Restorana
galanlarin aksariyysti hava limanma gedsrkan yoliistii galyanalt: sifarig edirdilar. Mariott tayyara-
larda qidanin tagkili ila mesgul olmagq icazasimi almisdi. Bundan sonra o, teskilatlara xidmat goster-
maya bagladi. Daha sonra Mariottun miigtarilar bazasi aila restoranlar gabskesi hesabma geniglondi
va otel biznesi ila maggul olmaga baglad.

Umumi globallagma seraitinds turizmin davamli inkisafinin asas sarti kimi inteqrasiya alaga-
lari geniglanir ki, bu da ham élks daxilinds, ham da beynalxalq savivyads hoyata kegirilir.Oksor
alimlorin fikrinca, [3] turizmdo inteqrasiya birlogma, geniglonms vo torkib elementlorin alagalarinin
darinlagmasi demakdir ki, bu da comiyystds intensiv gokildo dayisen turist talabatinin dolgun 6do-
nilmasi mogsadile, yeni biitdv bir sistemin varadilmasima goatirib ¢ixarir. Biz bu fikirle qismen razi-
laga bilarik. Lakin alave etmak istordik ki, smlakin gismen va va tam birlogmasi, resurslardan birga
istifads, bazar infrastrukturu va ya faaliyyat sahossi turist sisteminda miixtalif resurslardan istifadada
adalatin tomin edilmesine gorait varadir. Turizmds inteqrasivanin belo xarakterize edilmesi iri sis-
temlarin xiisusiyyatlari, onlarin agiglig: ile izah olunur ki, bu da daxili ve xarict amillarin qargiliqh
imkanlari hesabina ham turist obyektlarinin, hom dos turist sisteminin subvektlorinin deyigen tolo-
batlarimin maksimal dolgun ddanilmasina imkan yaradir.

Olkenin tmumilikdos, vo xtisusile turizmin miiasir inkisaf stirstinin tohlili gostorir ki, diversifi-
kasiya vo inteqrasiya sosial-igtisadi sistemlorin davamli inkisafinin ayrilmaz terkib hissesini tegkil
edirlar. Bu anlayiglanin mahiyyetini nazardan kegirarkak bela naticaye galirik ki, onlarm tesiri altin-
da turizmin davamli inkigafinin novasiya amili formalagir. Bu amilin mahivysti timumilikda turist
sanayesi va ayri-ayri turist mshsullarinin ragabatqabiliyyatliliyinin artmasi istigamatinda turist faa-
liyyatinda miixtslif yeniliklarin tatbigini nozerds tutur. Bu amil ham maddi xarakter dasiyaraq yeni
turist mahsullarinin yaradilmasi va tatbiqinds, ham do geyri-maddi xarakter dagiyaraq yeni turist
xidmatlarinin formalasmasinda 6ziinti biiruza verir, Eyni zamanda novasiya amili turist milessisala-
rinin tagkilati-idarsetma faaliyyatinin tokmillagdirilmasi baximindan yeni idarsetms formalar va
metodlarinin tatbigini tacassiim etdirir. Har bir amil turizmin inkigsafina giic va vaxt baximmdan
mixtalif cir tasir edir. Lakin turist faaliyyatinin faalivysti va tagkilinin samaraliliyini yiiksaltmak
O¢tin bu amillari qargiligh slagads nazardon kegirmak lazimdir ki, bunun da nsticasinds amillar ara-
sinda olago formalagir. Mixtalif amillor arasinda kombinasiyalar miixtslif’ xarakter dagiyir. Maso-
lon, novasiya amili biitin digor amillarls slagadardir. Burada agagidak: olagealori ayirmaq olar:

- turist amili-novasiya amili veni turist mahsullarinin taklifi hesabina turistin telobatinin dda-
nilmasi. Qevd edak ki, bu slags turizm sisteminds miithiim shomiyyat kesb edir, bels ki, regionda
davamli turizm inkigafini tamin etmok iigtin bu amillor harakstverici qiivvadirlar;

- sosial (mes. turizmde yeni tohsil standartlarinin iglenilmesi ve tatbiqi);

- igtisadi (mas. regionda turizmin inkigafina gokilon xarclerin azaldilmasina imkan veren yeni
idareetma metodlarinin tatbiqi);

- informasiya (mas. elmi-texniki islomalarlo bagli informasiya) va s.

Noticalari tmumilegdirerak belo ganaste galmok olar ki, elmi-texniki toraqqi vo sosial-iqtisadi
toraqqi turizmin inkigafina stimul verir. Lakin ckologiva, madanivyet ve sosiologivada ciddi prob-
lemlar yaranmaga bagladi. Bu problemlarin aradan galdirilmasi ila bagh XX asrin ortalarinda turizm
sahasinda radikal yeniliklar tatbiq edilmaya baglandi.
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Qevd etdivimiz kimi turist ve novasiya amillari turizmin inkigaf amilleri kimi ¢ixis edarak bu
inkigafin vektorunu toskil edirlor. Turist amili turizmin inkigafina tokan veran istirahot zamani mad-
di vo moenavi talobatlarin formalagmasmnda &ziinti bliruzs verir. Novasiva amili ise turizm sisteminin
oz faalivyat sahasinds yeni elementlarin iglanilmasi va tatbigine yonsldilmiy bacarigi xarakterize
edir va turizmin regionda inkisafim tamin etmak tigiin turist resurslarinin rasional istifadasina yonal-
dilmigdir.

Acar sizlar: turizm, noqliyyat, amil, turist tolsbati, gqloballagma
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®upys I'ypbéaHoB
BJIMSHHE PAKTOPOB HA YCTOHUHBOE PASBUTHE TYPH3MA

Pesrome

OcoBeHHOCTBIO HHTRIPALHOHHOTO PASBHTHS SIBJISIRTCS PA3BHTHE TYPHCTHUYECKOH JlesTelIbHOC-
TH. A 5T0 celd NPosIBIALT B PACHIHPCHUH B3aHMOCBACH MEKIY COCTARBHBIMH ISMeHTAMH H IIpoO-
[leCCaMHU TYPHCTHUECKOH JesTelbHOCTH. TypUsM SIBISISCH COCTABHBIM DIIEMEHTOM Pa3BHTHS perHo-
HA XapaKTepH3veT 0OMIHPHYIO COLHANBHO-3KOHOMHISCKYIO CHCTeMY. 37eCh pacTeT UHCIo HHppa-
CTPYKTYPHBIX SIISMEHTOB, a Tak/Ke UYUCIO OTpacliel, KOTOpbIe TPSMBIM M KOCBeHHBIM 0o0pasom
BITHAIOT HAa TYPHCTHUSCKHE VEIIVIH. Bee 5T0 XapakTepH2yeT TYPH3M KaK pa3BHRAIIIYIOCA CHCTEMY,
noTpeCHOCTE B KOTOPO# pacTeT ¢ KaiJIbIM JIHEM. Y HMTHIBAS BO3POCIIYIO NOTPeOHOCTH B TYPHCTH-
TeCKHX VOIYTaX B CTAThS PACCMATPHBAIOTCA KIacCHPHKANUA PaKTOPOB, KOTOpEIS (POPMHPYIOT TY-
PHCTHUECKYIO NOTPeOHOCTS.

KmoueBnie ciioBa: Typu3M, TPAHCOOPT, GaKTOPHI, TYPHCTHUECKAS HOTpeOHOCTS, T100a-
JH3aIHsA

Firuz Qurbanov

INFLUENCE FACTORS ON THE SUSTAINABLE DEVELOPMENTOF TOURISM
Summary

The main feature of the integration development is the one of tourist activity. It is depicted in
the expansion of interrelations between the main elements and process of tourist activities. Being as
the main element of regional development the tourist characterizes the broad social and economic
system. The number of infrastructure components and areas affecting the tourist services directly or
indirectly is increasing here. All this characterizes the tourism as a developing system, need to
which is inceasing day by day. Taking into account the increasing need for tourist service the article
looks through the classification of factors, forming the tourist demand.

Keywords: tourism, transport, factors, tourist demand, globalization
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