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IDMAN VO TURIZMIN SOSIAL-IQTIiSADI TOBIOTI

Moaqalads milasir dévrds geyri-neft sektorunun respublitamizda an siiratla inkisaf edan idman
vo turizm sahosinin sosial-igtisadi mazmuny, turizmin formalari vo néviari, onlarin garsiligl slage-
lori, idman va turizmo talabatt doguran asas amillar tahlil ediliv. Eyni zamanda milli galirin yara-
dilmasinda idman va turizmin rolu, turizmin inkisaft naticasinds yeni iy verlorinin agilmast tohlil
edilir, regionlarin igtisadi inkisaf programimn hayata kegirilmasina idman va turizmin ta2sir mexa-
nizmi arasdirtir.

Biososial varliq kimi insan 6z talobatinin édonilmasi baximindan 6z{iniin bilik vo bacarigini,
i gdrms gabiliyystini, ideyalarini, madsniyyastini va idmam macmu formada iqtisadi inkigafa sorf
edir. Bela ki, mahsuldar giivvelarin dinamik inkisafi va amak bélgiistiniin darinlagsmasi ile slagadar
olaraq insanlar artiq havatda galmaq namina devil, yani yagayis liglin zaruri olan mallart alds etmoak
magsadils ¢alismaq dovriini baga vuraraq, idman, aylanca, istirahat, yeni biliklar slds etmak, gazin-
t1, saglamligini yaxsilagdirmaq vo s. haqqinda fikirlosmoaya bagladilar. Bogor comiyysti (sivilizasiya)
inkigaf etdikca insanlarda yeni informasivalar alda etmak, 6z fiziki, maddi va manavi davarlarini ar-
tirmaq maragy, tobii ki, soyahat etmok, yoni turizma zarurati meydana ¢ixardi. Turizm fransiz sozii
olub (tour) gazinti, bir vers getmak manasimi verir,

Tarixin mtavyan bir marhalasinda artiq savahatlars talabatin kaskin artmasi bu sahaye maraq
gostoran, yoni bu xidmastlort istehsal edsnlarin meydana galmasine sabab oldu. Bunun da naticasin-
do istehlak bazarmnda yeni nov smtas-turizm formalagsmaga bagladi. Idman va turizmin istehlak ba-
zarinda smtoa kimi méhkomlsnmasi vo inkisati bu sahonin maddi-texniki bazasinm, turistlors xid-
mat gostarmak Ggiin kadr hazirliginin va biitdvltkda bir tasarriifat subyekti kimi idars olunmasi za-
ruratini varatdi. Basqa sozloa, xalq tesarriifatinin sahalara bolgisiinda yeni bir miistaqil saho, idman
va turizm sahasi meydana gsldi. Dovlatlarin igtisadi inkigaf saviyyasindan va cografi movgelarin-
dan asili olaraq, mixtalif 6lkalarda turizmin vs idmanm inkisafi da bir-birindan farglanmays bagla-
di. Turizm, xiisuson “turist” termini uzun bir tokamil prosesi kegss do bu giins goadar birmanali tori-
fi daqiglagdirilmamigdir. Hal-hazirda Birlagmig Millatlar Tagkilatt (MBT) tarafindan turizmin tarifi
asagidaki kimi gabul edilmisdir: “Turizm insanlarin daimi yasayis sahasindon yerlarini dayismokla,
saglamliginin mohkamlandirilmasina tasir edan, insanlarin fiziki va manavi inkigafina sabab olan
foal istirahatdir™.

Bu giino gadoar xalq tesarriifatinin saholora béliinms tosnifatinda idmanin vo turizmin 1stehsal
va va geyri-istehsal sahasing aid olunmasi daqiq miiayyan edilmamigdir. Bunun asas sababi ictimai
istehsalin strukturunda gedon miuasir doyigikliklorin ovvalki meyarlar Gizro tasmiflogdirilmasiin
muasir prinsiplars uygun gelmamasidir. Belo ki, igtisadi miinasibatler sisteminin derinlosmasi, in-
formasiva-kommunikasiya texnologiyalarimin inkisafi va innovasiyalarin istehsala niifuz etmasi, av-
vollar gabul olunmug xalq tasarriifatinin sahaleri arasindaki ananavi bdlgiistinti aradan ¢ixarir. Miia-
sir kapitalizmin xarakterik cohati ondan ibaratdir ki, har hansi bir sahanin, vaxud 6zsl bélmanin iqti-
sadi maraqlart, yoni 6z manfastini artirmaq tiglin bu bélmayo aid olmayan saholoro “diversifikasi-
ya’n1 zaruri edir. Saxalanms, niifuz etms naticasinds sanaye mahsullar: istehsal edan girkat xidmat,
ticarat, mehmanxana biznesi va s. sahoalori do moaggul edir. Yeri golmigkon, miasir diinyada gedon
qloballagma bu prosesi daha da stirstlondirir. Xalq tasarriifatinin saha strukturu bir ¢ox muxtalif faa-
liyyat sahalarini 6ziinda birlesdiran, ictimai eamok bolglsiine asaslanan, 6lks igtisadivyvatinin maddi
va geyri-maddi istehsal sahslorindsn ibaratdir. Hal-hazirda “BMT-nin millstlsraras: statistika siste-
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minds biitiin iqtisadiyvvat G¢ iri bélmaya ayrilir. Birinci bdlmaya - kand ve megs tasarriifatt, baliggi-
liq; ikinci bélmoays - senave saholari, tikinti, emaledici sonave va energetika; iigiincii bélmayo isa
xidmat sahalari, naglivyat, rabits, idman, tahsil, turizm va s. aid edilir, Birinci va ikinei boélma mad-
di istehsal sahslarini, Giglinct bolma isa ham istehsal, ham da geyri-istehsal xidmatlarini shata edir.
Bu bolgiida idman sahosi vo turizm qeyri-istehsal sahasi kimi tgiineii sektora aid edilir” [3, s.14].

Turizm sahasinda ancaq bir xidmat istehlakgis: vardar ki, o da turizmin 6zidir. Omtas va ma-
liyya bazarnndan farqli olaraq (hansi ki, amtoa saticim axtarir) turizmda aksino, satict 6z turist
mahsuluna, turizm xidmatlarina gedir. Turist mahsulunun istehlakgist — turistin 6zl gabagcadan ona
taklif olunan xidmatlarin keyliyyati ila tamis ola bilmir. Turist mahsulu 6z qiyvmeotini ancaq turist ta-
rofindon 1stehlak olunan prosesds alir. Boadan torbiyasi — idman va turizmin igtisadi mahiyyoti de-
dikda, bu sahanin faaliyyati prosesinds yaranan igtisadi minasibatlar sisteminin cami baga digulir.
Bu baximdan turizmin formalasmasi vo inkisafi miiayysn iqtisadi gostoricilor sistemi ila xarakteriza
olunur. Turizmin inkigafini sks etdiran asas igtisadi gostaricilors agagidakilar aid etmak olar:

1. turist aximmin Gmumi hacmi;

2. idman vo turist obyektlorinin maddi-texniki vaziyyoti;

3. idman va turist firmalarinn maliyya-igtisadi gostaricilari.

Qeyd etmok lazimdir ki, Beynoalxalq turizmlo yerli turizmin maliyys iqtisadi gostaricilorino
yanagmada musyyan farglar ola bilar. Bir kompleks saha kimi turizmin sahasinin struktur sxemini
asagidaki kimi vermak olar:

| Tdman vo turizm sahosi ‘

v
| l . 4 1
Idman va turizmin teskili Idman ve turizmin idars [dman ve turizmin
olunmasn iqtisadiyyati

Tdman va turizm hagginda beynalxalq vo respublika saviyyali ganunlar, normativ anlar vo s.
hiuquigi sanadlar

v v )4
Idman ve Idman Menecment | Marketing Idman va turist
turist firmalari-| ve turist xid- fealivyatinin maliyya
nmin fardi tegkili | matlorinin gostericilerinin tehlili
texnologivasi
A 4 v
Respublikada vo beynalxalg alomds turizmin maliyys tesarriifat: faaliyyeti hagqinda htiqug)
baza, normativ aktlar vo soroncamlar

Soakil 1. idman va turizm sahasinin strukturu (qurulus sxemi).

Turist ixract dedikds dlkadon ¢ixarilan turistlorin apardigy tosarriifat baga diigiiliir. Bu da dlke-
ya turizmdan pul vasaitlerinin daxil olmasi il naticalanir. Turist idxali dedikds 6lkays kanardan ga-
lan tasarriifatlar baga diisiiliir ki, bu da pul axini il miisayiat olunur. Omtoa idxahindan fargli olaraq,
idman va turizm ixraci dedikda, xaricdan dlkaya daxil olan turistlar baga digtilir ki, bunun natica-
sindo Respublikaya maliyvs vasaiti daxil olur. Turizmin igtisadi mahiyyatini va mazmununu daha
asan baga diigmak Ugiin xarici amtos ixrac ilo xariei turist ixract arasindaki qarsiliqh forqi sxematik
olaraq agsagidaki kimi vermok olar:
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Pul axim

h 4

Xarici turist idxal Respublika turist

Turist axim 1Xract

Y

Sokil 2. Turist ixracatinda axin. Malivya va turist axinw

Pul axmm
Xarict amtos 1dxalt »| Respublika smtoo
Omtoo axini ixract

Sakil 3. Omtaa ixracinda maliyys va amtas axmu

Sakildan gériindiiyli kimi smtos ixract zamam maliyys aximi ila amtos-mal axint oks istiqa-
matds olur. Umumiyyatle, elmi texniki taraqqi va globallasmanin darinlagmesi turizmin igtisadi ma-
hiyyatinin vo daha goxgaxsli formalarinin yaranmasina gatirib ¢ixarir. Son dovrlar, bilavasits, suf
igtisadiyyat sahasina aid olan turist firmalari, turizm biznesi daha da inkisaf etmakdadir.

Beynalxalq turizm tegkilatimn (UNWTO) statistik malumatlarina asasen diinya iizro tmumi
daxili mohsulun 11%-1 turizmdan golon galirlor hesabina formalasir. Turizmin sahasinda hor 1lds 4
trilyon dollara yaxin pul dovr edir. Turist bazarlarmin igtirak¢ist olan bazi dlkslar biideanin ssas his-
sasini turizmdan formalagdirir. 80 dévlat bidesni bilavasita, turizmdon daxil olan maliyys golirlari-
nin mablagina uygun tartib edir” [4, s.14]. 2016-¢1 ilda Rusivadan turizmla alagadar 12 milyard dol-
lar xarici maliyys axmi olmusdur. Turizm rasmi olaraq iqtisadivyat sahasi kimi artiq gobul olunub.

Muasir iqtisadivyatin inkisafi elmsiz mtumktn deyil. Clnki turizm sahasinds ragabat igtisa-
diyyatin bagqa sahslarina nisbatan daha ¢oxdur. Ona gora da turizm sahasinds elmi aragdirmalar ol-
dugea vacibdir. Milli Moaclis vo va bagqa aidiyyati orqanlar torsfindoan turizm haqgqinda qanun vo go-
rarlar gabul edildikds miitlaq bu sahs tizrs elmi aragdirmalann aparilmasi tiglin imkanlar yaradilma-
lidir. Bu sahada goxlu elmi islor apanlsa da onlarin koordinasiyasi zaifdir. Bu isa turizm sahoasina
vahid elmi yanagmanin olmasini zaruri edir. Yani, turizmin iqtisadi. sosioloji, falsafi, tibbi va s. sa-
halarinda aparilan tadqiqatlar bir-biri ila alagalandirilmali va garsiligh tahlil olunmalidir.

Turizm faaliyystinin iqtisadi somoraliliyi gox zaman turizmin formalarinin diizgiin tosniflogdi-
rilmasi ile miayyan olunur. Turizmin tasniflagdirilmasi dedikda turist sahalarinin oxsar slamatlars
gora praktiki magsadlor tgiin gruplagdirilmast basa diigtiliir. Turizmin har bir formasi turistin tals-
batindan asili olaraq miisyyan nov xidmatlarin diizglin tayin olunub gruplagdirilmasi ils xarakteriza
olunur. Istehsal-xidmat prosesindaki roluna géro turizmi asagidaki kimi qruplagdirmagq olar:

1. Turizmin formast;

2. Turizmin névii;

3. Turizmin formasimm mixtolifliyi.

Turizmin formalara gora bolglsh dovlst arazi prinsiping gors aparilir. Bu slamats gors turiz-
min iki formasi olur: daxili va beynalxalq turizm. Daxili turizm dedikds 6lka daxilinds aparilan tu-
rizm faaliyysti baga dugtltir. Daxili turizm miuxtalif pesokar magsadlarls ola bilsr. Yerli turizm
ticiin galdivi turist obvektinda 24 saatdan ¢ox qalmaq zoarurati olmur.

Miixtalif' dlkolorin turist qanunvericiliyvinda daxili turizm figlin bir-birindsn farqli meyarlar
moveuddur. Masalan, Kanadada turist yagayis mantagasinden 40 km, Hindistanda isa 50 km masa-
fods toyin olunur. Rusiya qanunvericiliyinds mosafadon asih olmayaraq dlko sorhodlori daxilinda,
olkada daimi vasayan shalinin turizmi daxili turizm sayilir,

Beynalxalq turizm dedikds xarici turizm, basqa bir dlkava turist safari basa diistilir. Beynal-
xalq turist miinasibatlori kompleks gakilds olur ve beynalxalq hiiquq normalarina, dovlatlararast sa-
ziga, turizm mibadilasine va s. miinagigslars uygun hayata ke¢irilir. Beynslxalq turizm dinyanin
igtisadi miinasibatlori sisteminds mithiim rol oynayir. Hal-hazirda diinyada gedon globallagma pro-
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sesi, informasiya-kommunikasiya sisteminin stiratli inkigafi beynslxalq turizmin inkigafina genis go-
rait yaradir. Bundan alava, demoqrafik. iqtisadi va sosial faktorlarn tesiri altinda beynalxalq turizm
geniglanir. Demoqrafik faktorlara asassn shali artini, urbanizasiva prosesi, iri gaharlards oturaq ha-
yat tarzina miinasibatin doyigmasi va s. aiddir.

Beynalxalq turizmin iqtisadi amillaring galdikds i1so bu asason diinya iqtisadiyyatmin dinamik
inkisafi ila slagadardir. Bundan slavs shali galirlerinin artmasi, biznes alagslarinin siiratlanmasi, el-
mi sahoalor arasinda alagelerin geniglonmasi da beynalxalq turizma takan veran amillardir. Beynol-
xalq turizmin sosial amillarina iss shalinin faalivysti ve vasayig seraiti 1la bagli amillar aiddir. Tu-
rizmin nodvlari isa lke va ya regionun biidcasinds maliyyas naticalerinin xtisusiyyatloari ila olagadar-
dir. Bu xtisusiyyatlorino gdra turizm 2 yers boéliiniir: aktiv turizm vo passiv turizm. Aktiv turizmdoa
pul (valyuta) axm 6lkaya va va regionun blidcasina galir. Passiv turizmds isa turistlarin bagqa 6lke-
ya va ya regiona getmoasindon asih olaraq pulun (valyutanin) 6lkadan vo ya arazidan ¢ixmasi ila mii-
sahids olunur. Turizmin miixtalif novliiviine ise asasen agagidakilar aiddir: “rekrasion™ turizm-isti-
rahat, saglamliq ve miialico Gi¢iin nazarda tutulan turizm sahasi, tamsliq (madoni) turizmi, elmi tu-
rizm, biznes foaliyyoti ilo bagl igglizar turizm do turist miixtalif ndvetiliviiniin osas tinstirloridir.

Hal-hazirda Respublikada aparilan ugurlu igtisadi siyasat 6lkads turizmin inkigafina va for-
malarinm sayimn artmasina genig imkan varadir. Bela ki, shali golirlorinin artimi, regionlarda infra-
strukturunun yaxgilagmasi, 6lkads minbit investisiva mihitinin yaradilmasi Azarbaycani turizm
Ggiin olverisli makana ¢evirmigdir. Dovlatimizin hoyata kegirdivi son illarda iqtisadi siyvasat imkan
verir ki, Bakida inga olunan muasir standartlara uygun tikilan mehmanxana komplekslari, 6lkada
biznes forumlarin kegirilmasi ligiin garait yaradir. Respublikada shalinin igls tamin olunmasina va
Slkoays valyuta axininin ydnalmasino genis imkanlar agir. Bundan slava, Qusar rayonunda i1 idman
kompleksinin inkisafi Respublikamizda idman turizminin inkigafi 0¢iin boviik perspektivlar agir.

Nazirlar Kabinetinin “2017-c1 ilin sosial-igtisadi inkisafinin yekunlarina vo qarsida duran va-
zifalara™ hasr olunan iclasinda 6lks prezidenti Ilham Oliyev yekun nitginde gevd edir ki: “Turizmin
inkisafi ila bagli bu il da alava tadbirlar goriilocak. 2016-¢1 ilda xarici turistlorin galisi 24% artmis-
dir, kegan il iso alava daha 20% artim olmusdur va rekort savivyaye gatmigdir. Olkamiza 2,7 milyon
xarici vatendag galmigdir. Bu, gox miisbat haldir. Bunun sabablari var, - slbstts, man bu barads da-
folorlo danigmigam - hom sabitlik, tohliikesizlik, qonagparvorlik, miasir infrastruktur, tarixi abidoalo-
rimiz va turizm sahasinag gostarilan dévlat dastayi va aminam ki, eyni zamanda beynalxalq tadbirlar,
beynalxalq varislar turistlori 6lkemizo calb edir. Sevindirici hal ondan ibaratdir ki, kecon il turistlar
bank kartlar1 ila 70% ¢ox pul xarclamiglar. Turistlarin sayt cami 20% artmigdir, amma xarclanan pul
70% artmagdir. Bu da ¢ox misbat haldir. Turizm ds ixracin bir ndovidir, ¢inki turizm 6lksya
valyuta gotirir™ [1, s.10].

Turizm formalarimin va muxtalif ndv turist sahalari arasinda koordinasiyanin - gargiligh alags-
larin olmas1 {igiin elmi arasdirmalarin aparilmasi ve kadrlarin hazirlanmasi tigiin do imkanlar artiri-
l1b. Bakida Azarbaycan Turizm ve Menecment Universiteti faalivyat gdstarir,

Insanlarin turizma toalobati doguran amillar oldugea miixtalifdir. Bu tolabat sivilizasiyanm in-
kigafi ilo olagadar daha da dorinlesmis va goxsaylt xarakter almigdir. Iqtisadi inteqrasiyalar, elm va
texnikamin stratli inkisafi, dini-madani slagalar va s. sosial amillar da turizms tslsbatin artmasma
sabab olmusdur. Hazirda shalinin turizma talobatimi doguran amillari imumi halda asagidaki kimi
qruplagdirmaq olar:

1. Istirahot vo aylonea;

Daha gox gazmoklos dlinyam dark etmok (idrak);
fdmana olan talebat;

Igtisadi tolabat (kongress, simpozium),
Miialicavi;

Miigaddas yerlora ziyarat;

. Qohumlugq alagasi ils alagadar olan amillar.

Qevd etdiyimiz kimi turizms tslsbati doguran motivlar (asas sabab) ¢ox amillardan asilidir.
Son zamanlar igtisadiyyatla bagl talsbatlar daha dnomli ver tutur. Bunun da ssas sobobi diinya 1qti-
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sadiyyatinin gqloballagmasidir. Reklam bazarinin inkigafi, azad iqtisadi zonalarin yaradilmasi, inves-
tisiya miihitinin 6yranilmosi va s. amillars gérs turizmin iqtisadi mahiyyati, bagqa sahalardon daha
¢ox ona ¢ixir. XX asrin 60-c1 illarinds yaranmasina baxmayaraq mtiasir dovrds amali turizm ve biz-
nes turizmi ds turizmin bagqa sahslarina nisbaton daha galirli sahays ¢evrilir. Beynalxalq statistika
komitasinin prognozlarma gdrs biznes turizmindsn golon galir yaxin ddvrdo 2 trilyon dollardan ¢ox
olacaq. Biznes turizminin muxtalif formalar1t méveuddur. Bunlardan an ¢ox faaliyyst gdstarani bo-
yiik sorgilar togkil etmok, elmi konfranslar ke¢irmok, 6lkeaya va ya regiona investisiyalar calb etmak
va 5. magsadlarla dinyanin maghur ig adamlarini, biznesmenlarini va valyuta magnatlarini gtizagtli
sortlarla turist kimi davat etmakdir. Hazirda Azorbaycanda biznes turizminin inkisafi Gigiin optimal
garait vardir. Diinya standartlarina uygun mehmanxana komplekslori tikilir, sorgilor tagkil etmak
tigtin arenalar, simpoziumlar ke¢irmak Gi¢tin boyik konfrans zallant olan va har ¢iir texniki vasitslar-
la tachiz olunan obyektlor istifadays verilir. 2011-ci ildo biznes turizma genis sorait yaradan iki bo-
yiik (Hilton) mehmanxana binast Bakida istifadaya verilib.

Bunu da gevd etmak lazimdir ki, biznes turizmin inkigafi ticiin vahid hiiquqi bazanin olmasi
va turist sahslori arasinda, o climladon naqliyyat sirkatlori, operatorlar, mehmanxanalar, sigorta sir-
katlori arasinda diizgiin slagalendirms mexanizmi yaradilmalidir. Umumi halda turizmo telabati do-
guran amillari dérd qrupda birlagdirmok olar: tanisliq xarakterli; regional; iqtisadi; psixoloji-sosial.

Turizmo talobati doguran osas amillar

I ' :
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Sakil 4. Turizmo talabati doguran asas motivler — amillor.

Turizms tolobat1 yaradan amillor arasinda asas yeri igtisadi maraqlar oynayir. Homin amillora
turist mahsullan alicilaninmin galirlari, tavinati yerina, turist, smtaa va xidmatlarin giymati, turizm sa-
hasinin timumi inkigafi, homginin bitdviikde xidmat soviyyasi, nagliyyat sistemi, magazin vo meh-
manxanalarin giymstlari va s. aiddir.

Tahlil gostorir ki, iqtisadi faktorlardan asili olaraq, yani insanlarin galirlorinin goxalmasi, yoni
maddi durumun goxalmasi va vaxsilagmasi digar faktorlarin, regional, tanighq va psixoloji motivle-
rin artmasina gatirib gixarir.

Olbstta ki, turizma tolobatt doguran faktorlarin mtioyvan edilmost masalonin sada vo asan to-
rafidir. Osas masals isa turizm talabatimin 6danilmasi prosesidir.

Turizm sahosini inkisal’ etdirmak ii¢iin bu isla moggul olan miixtalif’ saviyvali qurumlar va
amakdaglar arasinda bilik yaratmaq, sada turist iggisindan tutmug, menecerlar, mehmanxanalar, gir-
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katlar arasinda gabaks alagasi yaratmaq muxtalif saytlar va malumatlar bazasi yaradib internetds
yerlagdirmak lazimdir. Bunun {igiin iss asagidakilar vacibdir:

1. Ayri-ayri regionlarin respublikada turizm potensialim dagiq dyranmak;

2. Regionlarda turizmin davamli inkisafi Gi¢iin konsepsiva hazirlamaq, yeni har bir obyekta
fordi yanagmaqla unifikasiva olunmus (sado codval sxemi) sonadlor hazirlamaq;

3. Dinyada bag veran siyasi proseslari nazars almagla, muasir realliga cavab veran hiiquqi
bazani tokmillagdirmak;

4. Turizm sahasinds iqgtisadi samaraliliyin aragdirilmasi tglin prognozlagdirma va statistik
tahlillarin aparilmasi, hamginin praktiki naticalori respublikanin turist sayvtinda verlagdirilmasi;

5. Turizmds marketing elm1 konsepsivanin hazirlanmast,

6. Turizmin ekoloji tasirlarinin éyranilmasi va prognozlagdirilmasi;

Miiasir dovrdas turizm iqtisadivyatin digar sahalarine nisbatan daha siiratlo inkisaf edon sahaya
gevrilmakdadir, Neft-madan sanayesi va avtomobilgayirmadan sonra turizm ixrac sahasi kimi diin-
ya iqtisadivvatinda figiineii yer tutur. Bu sahada illik artim tempi xalq tasarriifatinin diger saholari
ila mligayisods 1ki dofs goxur. Ona gors do bu sahads ragabot da giiclonir. Turizm obyektlari man-
foati artirmaq li¢lin 6z maliyys imkanlarmm da geniglandirir. Miiayyan regionda ragabata davaml ol-
mast tigiin 111 turizm girkatlort miixtolif 1qtisadi tisullardan istifado edir. Mixtolif sirkatlarin qiymoth
kagizlarimi (aksiya) almaqla, menecment faalivyastini geniglandirmak va s. tisullarla turizm bazarin-
da rogabot muhitini ¢atinlagdirir. Biitiin bu proseslorin garsisinda davanmagq, respublika daxili va
beynalxalqg turizmi inkigaf etdirmak, turizmdan 8lks iqtisadiyyatia daha ¢ox fayvda alds etmak tiglin
sanball1 elmi aragdirmalar talab olunur. Son zamanlar turizm sahasinds aparnilan elmi-tadqigat iglari-
nin iimumi say1 ¢ox olsa da, bu sahada sosial-iqtisadi amillarin rolu az aragdirilmigdir. Ona gors do
bu sahads olan tadqiqat iglarini sistemlagdirmak, hansi problemin daha vacib oldugunu 0iza ¢ixar-
maq vo onun riyazi statistik cohatdon daha ciddi arasdirilmasim zaruri edir. Daha ciddi arasdirmalar
isa, ancaq bu sahaya iqtisadi-riyazi modellagdirmani tatbiq etdikds mimkiindir.

Respublikada iimumi daxili mahsulun (UDM) torkibinds turizm sahssindon daxilolmalarm
moblagini artirmaq dovlatimizin qargisinda duran vacib masaladir. Ona gora ki, Azarbaycanda tu-
rizm Uglin zaruri olan tarixi, milli-manavi, ekoloji, cografi va s. amillar mdvcuddur. Bu amillarin
har birini ayri-ayriliqda tshlil edib, iimumi bir sistem halma gatirmak lazimdir. Sistemin effektliyvi
isa onun davanighigindan, diizgtin idars olunmasindan asilidir. Bildiyimiz kimi, turizm sahasinds iq-
tisadi idaroctma, basqa saholors nisboton daha miirakkabdir. Miirakkoblivi doguran osas sabob isa
bu sistema daxil olan elementlsrin saymin ¢oxlugu va bir-birila asililiginin nisbatan az olmasidir.

Umumi sokilds turizmds idarsetmonin struktur sxemini agagidaki kimi gostarmak olar:

Xarici muhit

Birbaga slagslar kanali

L 4

Idarsedici informasiya

Y

Idaraetma programi

B
L

[darsedici organ [darsetmo

obyekti

A

osaslandirilmis informasiva

aks alags kanah

Sakil 5. Idaraetma sisteminin sadalosmis qurulus sxemi
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Umumi sokilda idars olunan struktur model bazi xiisusiyyastlori nazere almagla ham biitévlik-
da turizm sahasinin, ham da kigik turist firmalarinin, mehmanxanalarin va s. obyektlarin tahlilinda
istifado olunur. Tohlilin 6zii sistemin hissalora ayrilaraq dyronilmasidir.

Istonilon igtisadi sahodo, o ciimladan da turizmdo idarsetmoanin asas vozifasi mdveud tobii re-
surslardan, omak potensialindan, maddi-texniki bazadan, xidmat sahasindon va s. amillarin diizgiin
olagolondirilmasi vo istifads olunmasi hesabina yitksok manfoot olds etmokdir. Sistemin somoralili-
yi monfaatdan asilidir. Moanfastin tam maya doysrina, yoni gakilmis biitiin xarclora nisbati isa ob-
yektin rentabellik savivyasini gostarir.

Burada R — rentabellik, M — monfaat, Ty — tam maya dovari

Mikroiqtisadi soviyyads bu iki gdstoricinin tohlili turizm obyektlori Giglin daha dnomlidir.

Idman vo turizmin idars olunmasinda onun iqtisadi semarslilivinin artirilmasinda on vaxsi
iisullardan bini funksional dayar tahlili (FDT) tisuludur. Bu tsulun asas mahiyyati ondan ibarotdir
ki, istanilon turizm obvektinin (mehmanxana) igtisadi samaraliliyini artirmag figiin magsadyonlii sa-
kilda tortib olunmus kompleks Gsullarin comini sistem halinda bir vers toplayir. Bela olduqda isa
samarsliliys tasir edan bitin amilleri, ham texniki, ham igtisadi, ham madani va s. qargiligh tahlil
etmak asanlagir. Bunun naticasinds, miiqayisali tahlil asasinda hansi amilin igtisadi samarsliliya ne-
¢ tasir gostarmasi aydinlagdirilir va onlann optimal olan variant1 hazirlanir,

Onu da gevyd edsk ki, “funksional-dayar tahlili (FDT) nazeriyyasini biitiin sistemlara tatbiq et-
mak mumkindir. Bu nazariyys iqtisadi adsbiyyatlarda XX asrin 50-ci illarindan sonra Almanivada
igladilmigdir (FAST)” [2, s.21].

Malumdur ki, turizm sahasinda ig¢i qlivvasindan na gadar diizgiin istifads olunarsa, igtisadi
samars bir o qgodor yitksok olar. Ona gors do turizmdo amok ehtiyatlarindan diizglin istifadanin
funksional dayar tohlili prosesinin modellogdirilmasini nazardon kegirak. Is¢i qiivvasinin funksio-
nal-dayor tohlili prosesinda miirokkob bir obyektin “identifikasiva™st vo modellagdirilmosi hayata
kegirilir. Bu zaman miixtalif sahalordon vo elmi nozoariyyaslardon bir-birile bagl olan anlayiglardan
istifads olunur. Ona géro do sosial-igtisadi biliklarin daqigliyi vo diizglin slagolondirilmssi xiisusi
ohomiyyat dagiyir. Bu isa “intuitiv” (xavali) vaxinlasmadan fargli olaraq daqiq iqtisadi naticalarin
alimmasma kdmok edir.

Turizm sahasinda névlarindan asili olamayaraq is¢i qiivvasinin idara olunmasim asagidaki ki-
mi gruplasdirmag olar:

1. Is¢i qiivvesinin bolugdirilmasinin tagkili;

2. Is¢i qiivvesinden semarali istifadenin tamin olunmasi;

3. Is¢i qiivvesindan istifadeys nozarati hayata kegirmak.

Olbstta ki, bu sahalarin har biri Gzra ayrica funksional dayar tahlilina, bu sahanin samaraliliyi-
nin artirilmasi va kevfivystinin vaxgilagdiriimasi gorti ila xarclorin minimuma endirilmasing yonal-
dilmig sistemli tahlil metodu kimi baxirig. Bu zaman ierarxiva — qarsiligh ardicilhiq prinsipi Gizra
bas, asas va kdmokgi funksiyalar segirik. Isci qiivvasinin 6znii bas amil kimi, is¢inin tohsil saviy-
yasini, masuliyyatini vo saglamligini asas funksiya kimi qabul edirik.

Acar sozlor: idman, turizm, turist ixraci, turist idxali, idman vo turizmin idars olunmasi,
istirahoat vo oylonco, ekologiya, turist xidmotlori
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CONMHAITBHO-9KOHOMHYECKAS ITIPUPOJIA TYPHU3MA H CITOPTA
Pezome

B cTaTthe H3maracTesd CoOIMalIbHO-3KOHOMHUSCKOS co/lepaxaHie HauboIee OBICTPO pacTyIIeTO
He HeTSHOro CeKTopa cropra u TypHu3Ma B pecnydiuke, GopMbl U BHABI TYPHU3MA, X B3aHMOQTHO-
HICHHUS, OCHOBHBEIC (haKTOPHI BBIZHIBAKOINUES CHPOC HA CHOPT W TYpu3M. B Toxke Bpemsi m3ayuaertcst
POIIb CHOPTA U TYPH?MA B CO3JaHHH HAIHOHAJILHOIO J0X0/1a, AHAJIH3UPYETCs COCTOAHUE CO3QAHMA
HOBBIX Pa0OUHX MECTh B PE2YJILTATE PAZBUTHA TYPHU3MA, PACKPBIBACTCS MEXAHH2M BIIHSHHUE CIIOPTA
M TYPU3MA HA NPETBOPEHUE [POIPaMM SKOHOMHIESCKOIO Pa3BHTHS PEIHOHOB.

K/noudeBble ¢JIoBa: CHOPT, TYPU3M, TYPUCTHUSCKHU DKCIIOPT, TYPUCTHUSCKUN UMIIOPT, VII-
PaBJICHHUS CHIOPTOM M TYPHU3MOM, OT/AbIX H Pa3BJIeUeHUS, TYPUCTHUSCKUS YCIYIH

Ferhad Mehbaliyev
Raij Hasanov

SOCIAL AND ECONOMIC NATURE OF TOURISM AND SPORT
Summary

The article describes the social and economic content of the fastest growing non-oil sector of
sport and tourism in the country, the forms and types of tourism, their mutual relations, the main
factors of demand for sport and tourism. At the same time, the article studies the role of sport and
tourism in the creation of national income, analyzes the creation of new workplaces in the result of
the development of tourism, discloses mechanism of the influence of sport and tourism on the imp-
lementation of programs of economic development of the regions.

Keywords: sport, tourism, tourist exports, tourist import, sport and tourism management,
recreation and entertainment, travel services
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