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BEYNOLXALQ TURIST AXINININ MOSGULLUGA
TOSIRI ASPEKTLORI

Mbagalada beynalxalq turizm axinlarvun  mévsumiliyinin  dimyamin  regionlart iizra
bélgiisiina tasiri va turizm va sayahatlar sferasimn miixtalif élkalarin miiqayisali tahlili 2sasinda
dlkads maggullug saviyyasina tasir aspektlorinin miiayyanlasdirilmasi nazardan kegirilir. Turizmin
igtisadiyyata verdiyi birbasa va dolay tohfalori agiglanmis, beynalxalq turist axinlarini yaradan
asas turist bazarlar: geyd edilmisdir. Turizm va sayahatlar sferasi ahalinin masgullugunun tamin
edilmasinda cox ahamiyyatlidiv. Bu da diimyanmin miixtalif regionunda turizmin inkisaf etdirilmasi
ticiin alverigli turizm manbalari va yeni turmahsulun askar edilmasina, hamginin turizmin inkisaf
strategiyasinin beynalxalq standatrlar saviyyasinda tortib edilmasina imkan yaradir.

Mbagsad — beynslxalq turizm axinlarmin movsiimiliyinin  diinyanin regionlar1 iizra
bolgiisiine tasiri va turizm sferasimn Olkade moasgullug soviyyasine tasir aspektlorinin
miioyyanlagdirilmasidir.

Metodologiya — miigayissli va staistik tohlil metodlarindan istifads edilmigdir.

Tadgigatin naticalari — Turizmin igtisadiyyata verdiyi birbasa, dolay1 va induksiya edilmis
téhfalari agiqlanmagqla beynalxalq turist axinlarini yaradan osas turist bazarlari qeyd edilmigdir.
Turizm va sayahotlor sferast ohalinin masgullugunun tomin edilmasinds ohamiyyatliliyi
gostorilmigdir ki, bu da turizmin inkisaf etdirilmasi figiin slverigli turizm manbalari  va yeni
turmahsulun askar edilmasina imkan yaradir.

Tadgiqgatin shamiyyati ondan ibaratdir ki, aldo edilon malumatlar va naticalar tadqiq edilon
masalonin shamiyyatini va onun 8yranilmasinin zaruriliyini dark etmayas imkan verir.

Acar sozlar: beynalxalq turizm, regionlar, bolgii,ahali, masgullug, tamin edilma

1. Giris

Turizm aparici sahalordan biri olmagla bir ¢ox olkslords dinamik inkigafa malik
olan senayeya gevrilmisdir. Qeyd edak ki, diinya iizra timumi i yerlarinin har 7-ci ig yeri
turizm biznesi ilo mosgul sirkatloro aiddir. UTT-nin prognozlarina gora, 2025-ci ilo gadar
beynalxalq turist safarlarinin say1 tagriban 55-60% yiiksalarak 1,6-1,7 milyard nafar tagkil
edacokdir. Homginin prognozlara gora turistlorin giindolik xarclari (aviadagimalar istisna
olmagla) geyd edilon dévrds 5 milyard dollara qadar artacaqdir [21].

Moéveud soraitdo turizmin inkisafimn tomin edilmasi bir sira tendensiya ilo
sotrlondirilir:

» xarici igtisadi va siyasi amillarin tosirine moruz qalma;
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> turizm sferasi hacmlorinin alverigsiz goraitdo siiratlo barpa edilmaosi
qabiliyyati [Kazibaykizi, 2015: 265-269].

Diinyada bas veran maliyya bohrani naticasinds maliyys bazarlarimda yaranmus
sabitlik turistlorin mazuniyyat vardislori, o ciimladan sayahotlorinda bazi dayisikliklarin
formalagmasina gatirib gixarmigdir: hamin dévr va snraki miiddatds turistlerin elektron
vasitolorlo sifarig etdiklori bronlarin sayinda artim miisahida edilmi, istirahat zamani
turistlarin sarfiyyat xorclori isa azalma meylinds olmugdur. Biitiin bunlar isa turizm XX
asrin sonunda madaniyyatin dorin kok salmig hissosina ¢evrilmesini asaslandiran miihiim
va vacib element hesab edilir.

Azarbaycanda turizm inkisaf edon bir kompleksdir. Ona géra do bazarda yeni is
formalari, hamginin turizm sonayesinds qarsiya ¢ixan problemloarin halli yollar: aragdirilir
va yeni yolllarin tapilmasina cohd géstorilir. Son illarde olan COVID 19 virusunun
yayildigi dévr istisna olmagla turizm sferasinin siiratli inkisaf tempinin almasma baxma-
yaraq hazirda bu sferanin 6lka UDM-nin tokibinds xiisusi gokisi (5,5-6,9%) gox da yiiksak
kamiyyat gostaricisine malik olmamigdir [25].

Umumilikds 6lks igtisadiyyati mohdud resurslardan istifads etmakia optimal
samaranin sldo edilmasi ilo sortlondirilir. Belo ki, istanilon sahada oldugu kimi, turizm
sferasinin da mohdud iqtisadi amillari vo ya resurslari insanm psixoloji va fiziki
ehtiyaclarini 6demoak ii¢iin nazards tutulur.

Turizmin digar sahalordan forgli xiisusiyyetindon biri do onun mévsumi fisaliyyat
sferasina aid edilmosidir. Igtisadi adobiyyatlarda movsiimiiliys miiayyan turizm mokanini
ziyarat etmis insanlarin sayinin dayisma dinamikasini 8ziinda oks etdiran coxistigamatli
igtisadi kateqoriya kimi baxilmasi qeyd edilir. Hom da mévsiimiilik turizm bazarinin, amoak
bazarinin va maliyys axmlarimin marketing siyasatina tasir edir. Bu giin movsiimililiyin
iqtisadiyyatin biitiin sahalorine tesiri danilmazdir. Bels ki, turizm kommersiya istigamat-
lidir vo istonilon biznes movsiimi dayisikliklora maruz qalir. Turizm bazarinda maksimal
golir oldo etmok tiglin dyronilmali olan miihiim amillardan biri do mévsiimiililikdir [Kon-
stantinova, 2019: 1-8]. Biznes terminlorinin liigatinda ilin faslinin dayismosi, miioyyan
islorin yerina yetirilmasi dgvrii, homginin adat-ananalor, bayramlar vs s. ila bagl igtisadi
proseslor mévsiimi hesab edilir.

Qeyd edak ki, bir sira tadgiqatlarda turizm mévsiimliiyii ildon-ila tokrarlanan turizm
foaliyyati kimi miioyyonlosdirilir. Bu iso todqiq edilon arazi (region) liglin xarakterik
olmaqla rekreasiya sortlorinin dayigmasi ilo sertlondirilir [Sarafanova, s.30-40].

2. Materiallar vo metodlar

Azorbaycan Respublikasinda gabul edilmis turizm sferasimin inkisafinin strateji yol
xaritosinda qeyd edildiyi kimi, turizm sektorunun faaliyyati va inkisafi ndqteyi nazarindon
6lkomizin méveud resurslari bu sferanin inkisafi tigiin alverisli imkanlar agmisdir. Odur ki,
turizm sferasi inkisaf etmis bir sira olkalordan forqli olaraq bu sahanin talab edilan
seviyyada inkisaf etdirilmasino dostok moqsadi ila dovlatimiz xiisusi siyasat yiiriidiir ve
hamin siyasatds turizmin inkisaf strategiyas: va onun marhalalarla halli asas sertlor kimi 6n
planda yer almisdir [1]. Azorbaycan Respublikasinda nadir tabist yerlori, modaniyyat,
memarliq abidalori, o climladon UNESCO torafindon timumdiinya irs siyahisinda
qeydiyyata alinmis diinya ohomiyytli 38-a yaxin memarliq abidlori: Atasgah, Icari sohar,
Mohammad mascidi, Qiz qalast, Sirvangahlar saray1, Seid Yahya va Sirvansahlar tiirbalori
va s. méveuddur [22]. Onu da qeyd edok ki, Azarbaycan diinya iizra beynalxalq turist
axinimn yalmz 0,0002-0,0003%-ni gabul edir. Halbuki, 6lkamizda taxmini hesablamalara
gora il orzinds 10 milyon turist qobul etmok figiin imkan vardir. Qeyd edok ki,
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Azarbaycanda da turizmin inkisafina diinyada bas veran févgalade vaziyyat (COVID-19
pandemiyasi) manfi tasirini gostarmis, bu da pandemiyadan avvalki ilda (2019-cu il) gobul
edilmig turistlorin sayindan 3,15 dafas ¢oxdur [2, s.21-25].

Turizm, COVID-19 pandemiyasinin bas vermasi fonunda sohiyya, sosial va iqtisadi
vaziyyatdaki gériinmamis fovgolads vaziyyatdan sonra 2020-ci ildo miigahido tarixinin an
ciddi béhranini yasadi. Bu bshran 2020-ci ildo beynoalxalq turistlorin (gecaloma ilo golon
gonaglarin) saymin avvalki 2019-cu ilo nisbatan 74% azalmasi ila naticolondi ki, bu da
beynalxalq turistlorin sofarlora gixmasina monfi tesirini gostordi vo diinya {izra turizm
sferas1 1,3 trilyon ABS dollar1 mablaginds ixracdan alds edilon golirlorin itirilmasi ilo
qarsilagdi. Qeyd edak ki, bu fovgelada voziyyoet zamam turizm sferasi1 2009-cu ilin global
igtisadi bohran1 zamani qeyde alinmig {imumi itkilardon 11 daofa ¢oxdur.

Diinya Iqtisadi Forumunun 2021-ci il {izro turizm vo soyahat sahasinds illik
maruzasino gora Azarbaycan xarici turistlor ti¢ilin calbediciliyina gbra diinyada 194 6lka
isorisinds ortadan bir nega pillo yuxarida (72-ci) yeri tutmugdur. Turist axini dedikda,
turistlorin miioyyan bir yerdan, yasayis yerindon (bazar-tochizat¢i) hor hansi resursa va
turist taklifina (bazari gabul edan) malik olan digar yerlara (caziba niivasi) dayigdirilmasi
nozarda tutulur. Turist istigamotlorinin dayisdirilmasi va konyunktural dayismasi
motivasivali (haddon ¢ox yilklonmis va sas-kiiylti morkazlorden yorulma), igtisadi
(inflyasivya, valyutalarin meyl etmasi), sosial va s. sabablar ila sartlondirils bilar.

Beynoalxalq saviyyada turist axinlarim yaradan asas turist bazarlan asagidakilardir:

- Avropada: Markazi Avropa vo Simali Avropa bazarlar1 (Almaniya, Beniliiks
dlkalori, Boyiik Britaniya, Fransa, Skandinaviya yarimadasi dlkalori);

- Amerikada: Kanada va ABS;

- Asiyada: Yaponiya.

Turistlari gabul edan asas beynalxalq bazarlara isa agagidakilar aiddir:

- Avropada: Araliq donizi Olkalari Avropa, Asiya va Afrika olkaleri; xiisusila
Avropa Ittifag: 6lkolori arasinda Avropadaxili miibadila mithiim rol oynayir;

- Asiyada: Yaxin Sorq (Israil, Misir, Tiirkiys, lordaniya, Suriya); Indostan yarim
adalari: Hindistan, Nepal; Canub-$Sarqi Asiya 6lkalari: Tailand, Filippin, Indoneziya va s.;

- Amerikada: ABS, Meksika, Karib dlkalari, Peru vo Braziliya;

- Afrikada: Magrib olkalari, Misir, Keniya, Hind okeaninin adalar (Seysel, Maldiv
va Mavriki).

3. Naticalor vo miizakira

3.1. Turizmin igtisadiyyata verdiyi tohfalar

Umumdiinya turizm va soyahatlor togkilat: turizm toskilatlarinin struktur xiisusiy-
yotlorini agkar etmok {igin Umumdiinya Turizm Toaskilati, Diinya Turizm va Sayahot
Surasinin metodologiyas: asasinda turizm sektorunun iqtisadiyyata verdiyi tohfalor:
birbaga, dolay1 va fardi tosir xarakterlorina gora sistemlosdirilir [Kapustina, 2014: 35-43].

Turizmin iqtisadiyyata verdiyi birbaga téhfalor birbaga xidmot sferasinda qeyd
edilir ki, bu da turistlors gdstarilon xidmatin kamiyyast vo keyfiyyat gostaricilari ilo
olagalidir. Turizmin &lks iqtisadiyyatina verdiyi dolay: tasir iso bilavasita genis aspektli
turizm va onunla slagali miiossisalori ohato edir ki, bunlar da ixtisaslagdirilmg turizm
miiassisalorinin faaliyyatini va onlarda galisan is¢i personali tomin edir. Qeyd edok ki,
turizm sanayesi 6lkanin UDM-da va xidmat sektorunda alava dayerin yaradilmasim forma-
lasdirilmasina birbasa tohfasini verir. Olava miiossisolor vo onunla slageli miiossisalor
nazara alindigda isa biitiin "turizm tasarriifat’" kompleksinin dolay: ve induksiya edilmis
golirlorini artirir.
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Turizm sferasinin 6lka igtisadiyyatina verdiyi tohfoni daha genis aydinlasdirmaq
tigiin onun imumdiinya UDM-da xiisusi ¢akisina nazar yetirak (sokil 1).

Iqtisadi subyektlor arasinda raqabatin méveudlugu iri taserriifat faaliyyatine malik
olan miiassisolarin getdikca bazarda faaliyyat gostoran kigik miiassisolari sixigdirmasima
sabab olur, bu miiassisalor bazarda hakim mévqe aldo edir, bu zaman bazarda yiiksok
yilksak xiisusi gokiys malik olan miiassisalor igtisadi hakimiyyatds hokmran miivgeya
malik olur va bazar1 allerinda comlasdirir [Burak, 2016: 58-63]. Belaliklo, istehsal konsent-
rasiya ayri-ayrt miiassisalorda, miixtelif sahalords va 6lkelards ¢ox geyri-barabar sokilda
bag verir. XIX-XX osrlorda boyitk miisssisalorin {istiinliik tagkil etdiyi maddi istehsal
sahalarindon fargli olarag, bu proses turizmda nisbaton yaxin miiddatda, yoni 1970-ci
illords baglamigdir. Lakin turizmda istehsal konsentrasiyasi, turizm sonayesinin biitiin
sektorlarini shats etmakla gox siiratla onun biitiin aspektlarini shats etmaya baslamisdur.
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Moanbs:[25] asasinda miiallif tartib etmisdir

Bir sira todqiqatlarda turizm vo mehmanxana biznesinin monzil, iase vo icki
miiassisalori, nagliyyat xidmotlori, turizm agentliklori, turizm sirkotlori, tobii vo madani
turistik kimi sektorlarda miixtalif ig imkanlari yaratdigi qanastina galimsisdir [Sintayehn
and etc.: 2016, 7-9].

Belo ki, turistlorin yerlogdirilmasi (yagamasi) va ictimai iaga (gidalanma) sahala-
rinds miivafiq olaraq nshang mehmanxana vo restoran zancirlarini formalagdirmigdir. Diin-
yanin aparici mehmanxana va restoran zancirina malik yerlasdirma vasitalari va ictimai
iago obyektlorinin tarkibinda olan daginmaz samlaklarin say1 cadval 1-da verilmisdir.

Tahlil gostarir ki, diinyanin an nahang aparici mehmanxana sirkatlari igarisinda ilk
beslikds Wyndham Otel vo Kurortlari (8941 dasinmaz amlak obyekti), Beynalxalq
Marriott (7662 daginmaz amlak obyekti), Diinya Hotellar (7111 daginmaz amlak obyekti),
Hilton (6619 dasinmaz smlak obyekti) va ICH Otel va Kurortlar (5959 daginmaz amlak
obyekti) yer alir. Bu 15 aparici mehmanxana girkatlari igarisinda sonuncu beslikda (11-15
yerlarda) yerlasmis Westmont Hospitality Group - 736 dasinmaz amlak obyekti, Red Roff
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-668 dasinmaz amlak obyekti, Extended Stey Mnenca - 653 dagmmmaz amlak obyekti,
Highdate -366 dasinmaz oamlak obyekti va Apple Hospitality RPT - 232 dasinmaz amlak
obyektlarina malikdir. Onu da qeyd edok ki, aparici mehmanxana girkatlari iizra sonda
yerlasan Apple Hospitality RPT-nin dasinmaz amlak obyektlarinin say1 Wyndham Otel
va Kurortlari ilo miigayisada 38,5 dafa va ya 8709 vahid ¢oxdur.

Cadval 1
Aparict mehmanxana sirkatlarinin 2021-ci ilin sentyabrina olan
dasinmaz amlak obyektlarinin sayi, vahid

On nahang otel va
S/N Diinyada an nahang mehmanxana va restoran zencirina malik | kurortlarin tarkibinda
olan yerlagdirma vasitalari va ictimai iago obyektlori olan daginmaz
amlaklarin sayi
1 Wyndham Otel va Kurortlan 8941
2 . Beynalxalq Marriott 7662
3 Diinya Hotellar 7111
4 Hilton 6619
5 ICH Otel va Kurortlari 5959
6 Best Western Otel va Kurortlar: 4039
T Radisson Otel Group 1615
8 C6 Qonagparvarlik 1393
9 Aimbridge Hospitality 1380
10 Hayat Hotels Corporation 1020
11 Westmont Hospitality Group 736
12 Red Roff 668
13 Extended Stey Mnenca 653
14 Highdate 366
15 Apple Hospitality RPT 232

Maonba: [21] malumatlari ssasinda miialiif tortib etmigdir

3.2. Turizmdas ragabot indeksi gostaricilori

Diinya iqtisadi forumu har il sayahot vo turizmin rogabat qabiliyyot indeksi iizro
195 6lkonin reytingini miioyyan edir. Olkalarin reyting sirasimin miioyyanlagdiriimasinda
{imumi manbolorin molumatlar kombinasiyasi, beynalxalq informasiya togkilatlari, sayahat
va turizm sferasinin ekspertlorinin molumatlarindan istifads edilir. Bu malumatlar soyahat
vo turizm sektorunun tokmillogdirilmasina sorait yaratmaga calisan dovlatlorin diizgiin
gorar qabul etmasina alverisli goraiti tamin edir. Toahlil prosesinde magalads an gabaqeil
olkalarlo miiqayiso (bengmarking) vo dovlatlararas: reqressiv tohlil metodlarindan istifada
edilmisdir.

Aparilmig tohlilin naticalori gdstorir ki, turizm sferasinda rogabat indeksinin orta
gbstaricisina gora onluq lider 6lkalor sirasinda Ispaniya, Fransa, Almaniya,Yaponiya, BB,
ABS, Avstraliya, Isvegra, Italiya vo Kanada (5,43-4,97 bal hiidudu) yer almigdir [28]. Son
onluq &lkalor sirasinda isa Burundi, Cad, Yoman, Mavritaniya, Konqo DR, Serra-Leone,
Mali, Nigeriya, Lesoto vo Kamerun (2,88-2,44 bal hiiddudu) yerlasmisdir. Kegmis sovetlor
ittifaqi Olkeslori igorisindo onluq 6lkalor sirasinda Estoniya, Rusiya, Latviya, Litviya,
Azorbaycan, Giirciistan, Qazaxstan, Ermonistan, Ukrayna, Qurfizistan (4,23-5,31 bal
hiidudu) yerlosmisdir. Soyahot vo turizmin ragabat gabiliyyati indeksina goro 195 6lka
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izro Azarbaycan 73-cii sirada yer almigdir.

Qeyd etmok lazimdir ki, &lkalar iizra turizmin ragabat gabiliyyatini oks etdiran 14
komponent asasinda aparilmig qiymatlandirilmomoaya gore diinya tizre turizm sferasinda
an yaxsi istiqamatlorin hortarafli xaritosini vermok miimkiindiir. Qiymatlondirma géstarici-
larindan biri turizm sferas: infrastrukturunun élkada inkisafi hesab edilir ki, bu da 6lkanin
turistlari garsilama va yerlagdirilmo vaziyyatinin na daracads yaxs1 olmasini miisyyen edir,
har 100 nafers gérs mehmanxana yerlorinin sayini, turizm infrastrukturunun miqdarini,
eyni zamanda har 1000 nofar yash shaliyo diigon bankomatlarin sayini nozara alir [Roudi
and etc, 2019:1280-1300].

2018-2020-ci illards diinya tizra regionlarda beynalxalq turist gabulunun miiga-
yisali tahlili gostarir ki, 2018-ci ilo nisbaton 2019-cu ildo Avropa regionunda bu gdstorici
30.3 milyon va ya 4.2% artmus, 2020-ci ildo iso 480.9 milyon vo ya 67,2% azalma
olmugdur. Bu gostarici miivafiq olaraq 2019-cu ilds Asiya va Sakit Okeaniya regionunda
13.9 milyon va ya 4% artmig, 2020-ci ilde iso 289.4 milyon vo ya 83.5% azalmisdur.
Hamginin Amerika regionunda beynoalxalq turist qabulu miivafiq olaraq 2019-cu ilda 3.3
milyon artmig va 2020-ci ilds isa 146.3 milyon azalmigdir. Afrika regionunda bu gdstarici
miivafiq olarag 2019-cu ilds 1.4 milyon artmig v 2020-ci ilds isa 50.5 milyon azalmisdir.
Eyni zamanda hamin géstarici Yaxin Sarq regionunda 2019-cu ilds 5 milyon artrmg, 2020-
ci ilda 47.3 milyon azalmigdir. Bu gostorici iizra iimumdiinya iizro 2019-cu ilds 0,053
milyon artim, 2020-ci ilda is2 47.3 milyon azalma miigahids edilmigdir.

2020-ci ilds Asiya-Sakit Okean regionunda beynalxalq sofarlarin sayr 83.5%
azalmig, 6ton ills miigayisada toxminan 303.3 milyon az olmugdur. Yaxin Sarq va Afrikada
golonlarin sayr 51.8 milyon va ya 74% azalmigdir. Avropaya golanlorin say1 azalmis va
235.1 milyon togkil etmigdir. Bu da 2018-ci ilin beynalxalq turist gabulu sayindan 67.2%
azdir. Umumilikds Simali va Canubi Amerikada beynalxalq turistlorin gobul edilmis
sayinda 2018-ci ila nisbatan 2020-ci ildo azalma 67.7% tagkil etmisdir. Regionlar {izrs
2018-ci ilo nisbaton 2020-ci ildo beynalxalq turist gabulunda 1015 milyon v ya 71.8%
azalma olmusdur (sakli 2).
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$akil 2. Regionlar iizra beynalxalq turist gabulu
Moanba:[21] malumatlars asasinda miisllif tartib etmigdir
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Issizlik probleminin yumsaldilmasi zamani (votondaglarin xarica axim &Slkada
issizliyin garginliyini azaldir, amak taklifini azaldir) miisbat naticelarlo yanagi, miiayyan
regionlardan turistlorin axini ila bagh yarana bilacak manfi naticelor do nozara alinmaldir.
Bela ki, regionda is¢i giivvasi kifayat sayda deyilss, o turizm sanayesinda, hamg¢inin kand
tasarriifarinda miioyyan durgunlugun yaranmasina tasir gostara bilar. Kand rayonlarindan
sohor yerlorino ohalinin migrasiyasi sohiyys vo maariflondirma kimi geyri-istehsal
saholaring yilkil artiracaq. Hamginin, turizm tesarriifatina alave yatinmlara sorf olunan
investisiya resurslari lazim olan sahalara y6naldila bilmayacakdir.

Masalan, Azorbaycana xarici turistlarin daxil olmasi ilo miigayisada turistlorimizin
xarico getmasinin iistiinliiyli 6lkadaki valyuta vasaitlorinin digar 6lkalarin iqtisadiyyatina
faktiki kogiiriilmasina gatirib ¢ixarir. Statistik molumatlar géstorir ki, xarici 6lkalara gedan
yerli turistlorin say1 haddon ¢oxdur va bu iki géstericinin nisbati Azarbaycanda 2015-ci
ilda 1:2.04 va 2020-ci ilda 1:1.46 hiidiidiinda olmugdur [2, s.20]. Onu da geyd edeok ki,
turizm sferasi iqtisadi sahalar igarisinds 6ndo gedon inkisaf etmis 6lkalords bu gostoricilor
1:5 nisbatinda oldugda homin 6lks igtisadiyyatinin inkisafi ii¢iin yararli hesab edilir.
Azarbaycanda getma turizminin daha siiratli inkigafinin gargisini alan ssas amil shalinin
asas hissasinin pul galirlorinin aliciliq gabiliyyatinin agagi olmasidir. Ciinki diinyadaki son
illorin béhrani, Rusiya ilo Ukrayna arasindaki horbi miinagise vo pandemiyanin son
dalgalar: istar-istamaz ahalinin pul galirlorinin aliciliq qabiliyystina monfi tasir gostarmis-
dir. Ogar yaxn illorde bu manfi tendensiyani dayigmak va galirlarin artimint stimullagdir-
maq miimkiin olarsa, 6lkada yerli ahalinin 6z orazilorimizdo turistik soyahatlarinin togkili-
na miisbat tasir géstaracak va turizmin siiratli inkisafinin alda edilmasina nail olunacaqdr.

Belaliklo, Azarbaycana xarici turistlorin giriginin on mithiim teskilati-igtisadi
problemlarini iki asas masaloys aid etmok olar. Bir torafden, Azarbaycanda yasayan
ohalinin hayat saviyyasi va rifahmnin yiiksalmasi ila sayyar turizmin hacmi artacaq ki, bu
da, siibhasiz, 8lka istehlak¢isinin turxidmatlarin keyfiyyatina tolobkarhigini artiracaqdir. Bu
zaman iso hom xidmot standartinin, hom do turizm xidmoatlorinin giymotlorinin saviyyo-
sinin tonzimlonmasina ehtiyac duyulur. Digor torafdon, &lkoys girig turizmi valyuta
daxilolmalarmin miihiim manbayidir. Giris turizminin hacminin azalmasi turistlori gabul
edan yerli firmalardan xarici 6lkalardon galon turistlards 6lkomize maragin olmamasinin
sobablarini tahlil etmayi talab edir. Bu baximdan, fikrimizca turizm, comiyystin hoyatinin
bu sahasinin fundamental miioyyanlosdirilmasinin demok olar ki, biitiin aspektlori {izro
dlka igtisadiyyatina tasir gostarir.

3.3. Turizmin masgulluga tasiri aspektlari

Beynolxalq turizm bir gox inkisaf etmis ve inkisaf etmokds olan dlkalor iigiin
valyuta daxilolmalarimin miihiim manbayine gevrilmisdir [Ismayilov, 2017: 562-569].
Turizmin getdikco daha gox 6lkenin iqtisadi inkisafinda artan shamiyyati beynalxalq tu-
rizmdan golon daxilolmalarin getdikca artacag: ehtimalim tasdigloyir. Umumdiinya turizm
vo soyahatlor Surasinin molumatina géra, 2021-ci ilds diinya turizminds maggul olanlar
biitiin iqtisadiyyat sahalorinds masgul olanlarin 9,9%-ni taskil edir. Prognozlar gdstarir ki,
2022-ci ildo turizmda isloyonlorin say1 diinyada mosgul olan ohalinin 10,2%-ni toskil
edacokdir.

2018-2019-cu illorda ilk onlugda yer almig diinya dlkolori va Azarbaycanda turizm
iigiin xarakterik sahalordo maggul olanlarin sayinin tohlili gdstarir ki, yalniz Anqolada bu
istigamatde mosgul olanlarin sayinda 363 min nofor artim olmugdur. Lakin bu artimin
olmasina baxmayaraq 2018-cu ilds> homin 8lkenin reyting siras1 avvalki ilo nisbaten bir
pillo gerilomis va 11-ci sirada yer almigdir. Qeyd edak ki, miiqayiso edilon dlkalor igari-
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sinda turizm {igiin xarakterik sahalards masgul olanlarin sayinda an az azalma Belorusda
(1000 nafar), Cilids (4000 nafar) va Azarbaycanda (6000 nafar) taskil etmisdir.

Bu gostarici lizra an gox azalma reyting sirasinda ikinci yerds duran Filippinds -
349 min nafor, Ispaniyada-69 min nafor, Yunamstanda-27 min nafar, Tiirkiyadoa-21 min
nafar, Morokkoda-17 min nafar va Olcozairde-12 min nafor olmugdur. Homginin miigayisa
edilon dlkalor igerisinde 2018-ci ilo nisbaton magsul olanlarin sayinda azalma faizi
Yunanistanda 7,8%; Filippinda-6,1%; ©lcozairds-3,8%; Morokkoda-3% va Ispaniyada-
2,6% toskil etmisdir. Miiqayiso edilon 6lkalor sirasinda an az azalma faizi Belorusda-0%:
Cilide-0,9% vo Tiirkiyado-1,9% olmugdur. Reyting swrasinda an g¢ox gerilomo
Azarbaycanda olmus va 2018-ci ilda olan reytindan (20-ci sira) 2019-cu ilds 26-c1 sira
agag1 enarok 46-c1 siraya diigmiis, Belorusda isa bu gdstoricida 14 sira geriloma olmusdur.

Biza ela golir ki, 2018-ci illo miiqayisada turizm tigiin xarakterik sahalords maspul
olanlarin sayinda 2019-cu ilde bas vermis azalmani artiq homin 6lkalords baslamig
pandemiya vaziyyati ilo slgalondirmak olar (cadval 3).Hamginin reyting sirasinda da 2018-
ci ilo nisbaton 2019-cu ilds biitiin geyd edilon 6lkalorda geriloma olmugdur. Reyting sirast
tzra gerilma an ¢ox Azarbaycanda (26 sira), Belorusda (14 sira), Dlcazair va Yunanistanda
(13 sira) olmusgdur.

Cadval 2
Turizmlo alagali sahalorda masgul shalinin say1 va
bazi dlkalarin reyting sirasi, min nafar

_ Tlar | 2018-ci ilo nisbatan
Olkalar 2018 | Reyting siras1 | 2019 | Reyting siras (i;] lf;;t;lig:]?nr’:rz)
Filippin 5714 | 1 5365 |2 -6,1%
Ispaniya 2674 |2 2605 | 4 -2,6%

Tiirkiya 1600 |3 1569 | 7 -1,9%
Morokko 565 4 548 13 -3,0%

Cili 442 5 438 15 -0,9%
Iindoneziya 409 6 400 17 -2,2%
Yunanistan 347 7 320 20 -7,8%

Olcazair 320 8 308 |21 -3,.8%

Belorus 243 9 242 23 -0,4%

Angola 216 10 579 11 +1,68 dofa
Azarbaycan 59 20 53 46 -10,1%

Manbs: [ Employment in Tourism Industries: 2018-2019] asasinda miiallif tartib etmigdir

Azorbaycanda turizm ligiin xarakterik saholords mosgul olanlarin say1nin
miiqayisali tohlilina asasen geyd eda bilarik ki, 2015-ci ila nisbatan 2016-c1 ildo 12,1%;
2017-ci ilda 5,3% va 2020-ci ilds 0,9% azalma olmus, yalmz 2018-ci ilds 7.6% va 2019-cu
ildo 19,2% artim olmugdur. Fikrimizca, 2015-ci ilo nisbaton 2018-2019-cu illards turizm
ti¢tin xarakterik saholorde moggul olanlarin sayinda bu artimin olmasi hamin illarda olkaya
sayahat edon beynalxalq turistlarin saymin artimi va onlara xidmat edan personal tarkibinin
artmast ilo slagalondirils bilar.

Diinya {izra 2019-2021-ci illords turizm va sayahatlor sferasinda yaradilmus is
yerlorinin saymin tahlili gostarir ki, 2019-cu ilin sonunda baglayan févgelads pandemiya
soraitinin tasirindon novbati illarda bu sferada is yerlarinin sayinda 2020-ci ilds 62 milyon
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va ya 18,6%; 2021-ci ilds iso 44 milyon va ya 13.2% azalma olmusdur (diagram 1) [28].

Tadgigat gostarir ki, turizm sferasi ohalinin moggullugunun tomin edilmasinda
ohamiyyatli yerlordon birini tutur. Bu da imkan verir ki, istanilon regionda turizmin inkigaf
etdirilmasi iigiin alverigli turizm monbalori agkar edilsin, yeni turmohsullar yaradilsin,
turizm ehtiyatlar1 daqiq miiayyan edilsin va bu istiqgamatda har bir regionun &ziintin inkisaf
strategiyasi avvalcadan tartib edils bilsin.
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Diaqram 1. 2019-2021-ci illorda turizm va sayahatlor sferasinda is yerlorinin sayr
Manba: [Sintayehn atc,2016: 12] malumatlar asasinda miiallif tartib etmisdir

Diinya iizra turizm va soyahatlor sferasinda is yerlorinin azalma tendensiyasinin
approksimasiya tonliyi (1) yeklinda yazilir:
Y=-45.3711n(x)+324.76 (D)
(1) tonliyi turizm vs sayahatlor sferasinda yaradilan is yerlarinin adadi xiisusiy-
yatlorini vo keyfiyyat xiisusiyyatlorini aragdirmaga imkan verir, tadqiq edilon masalani
daha sada vo ya daha rahat obyektlorin dyranilmasina istigamatlondirir. Bu tenlik onu
gostarir ki, diinya iizrs turizm va sayahotlor sferasmnin yaratdigi is yerlsrinin saymin nazari
qiymotlari tacriibi qiymotlars nisbaton yaxindir. Bu da hamin modelin adekvathgm aks
etdirir. Bundan slava, tadgigatin noticalari turizm va sayahotlor sferasinin moggulluga tosiri
arasinda uzunmiiddatli asimmetrik qarsiligl slagoni nazards tutur.

Noatica

Beynolxalq turizm &lkolor iigiin valyuta daxilolmalarinin mithiim monboayins
cevrilmokla getdikea daha ¢ox olkanin iqtisadi inkisafinda shamiyyatini artirir vo beynal-
xalq turizmdon golon daxilolmalarin getdikco artacagi ehtimalim tasdigloyir. Son illarin
béhrani, hamginin Rusiya ilo Ukrayna arasindaki horbi miinagige va pandemiyanin son
dalgalar istor-istamaz shalinin pul galirlarinin aliciliq qabiliyyatine manfi tesir gostormis-
dir. Ogar yaxm illords bu monfi tendensiyam: dayismok va golirlorin artimim stimul-
lasdirmaq miimkiin olarsa, lkads yerli shalinin 6z srazilorimizda turistik soyahatlarinin
togkilina miisbat tosir gdstoracok v turizmin siiratli inkisafimn olde edilmasina nail
olunacaqdir. Fikrimizca, 2018-ci illo miiqayisada turizm tigiin xarakterik sahslards mosgul
olanlarin sayinda 2019-2021-ci illards bag vermis azalmam artiq hamin 6lkalords baglamis
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va hal-hazirda da miixtalif dalgalar ilo davam edan pandemiya soraiti ila alqalondirmak
olar.

Turizm vo sayahotlor sferasi ohalinin maggullufunun tomin edilmosinde cox

shomiyyatlidir. Bu da diinyanin miixtslif regionunda turizmin inkisaf etdirilmasi tigiin
alverigli turizm monbalori va yeni turmohsulun agkar edilmasi va turizm ehtiyatlarinin
dagiq miiayyan edilmasina, hamginin bu istigamatda onlarin inkisaf strategiyasinin diizgiin
tartib edilmasina imkan yaradir.,
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Buaaat Ucmaiinion

ACIEKTHBI BIMAHUA MEXAYHAPOJAHOI'O TYPUCTCKOI'O NIOTOKA
HA 3AHATOCTH

PE3IOME

B crTathe paccMaTpHBaeTCs BIMSHHE CE30HHOCTH MEKIYHAPOIHEIX TYPHCTCKHUX IIOTOKOB Ha
pacripe/ie/ieHHe [0 PErHOHaM MHpa M BBIABJICHME ACNIEKTOB BAMAHMS Cepbi TypusMa M
MyTeLIeCTBUM HA YPOBEHB 3aHATOCTH B CTPaHE HA OCHOBE CPABHUTEIBHOTrO aHAIM3a Pas/M4HbLIX
ctpaH. PackphiThl MpsMble M KOCBEHHBIH BKJIa[bl TypH3Ma B 9KOHOMHKY, OTMEHYEHBI OCHOBHBIE
TYPHCTCKHE PBIHKH, OpMHpYIOLIME MEKIyHapoaHsle Typuctckue notoku. Cdepa Typusma
MyTeLIeCTBHI OYeHb BaKHA Ui OOecriedeHMs 3aHATOCTH HAce/IeHWs. DTO MO3BOJSICT BbIABHMTH
G/1aronpUsTHBIE TYPHCTCKME Pecypchl M HOBBIM MPOAYKT [UIA Pa3sBUTHS TypU3Ma B pasIMHHBIX
peruoHax Mupa, a TaKke pa3paboTaTh CTPATErUiO Pa3BUTHS TypH3Ma HA YPOBHE MEKIYyHAPOIHBIX
CTaHJapTOB.

Lieas — BbiBIEHHE BIHAHMA CE30HHOCTH MEKIYHAPOMHLIX TYPUCTCKHX [OTOKOB Ha
pacripesiesieHie N0 PerHoHaM MUpPa M acTeKTOB BIMAHUA cepbl Typu3Ma Ha YPOBEHb 3aHATOCTH B
cTpaHe.

Memoodonozun — crob30BaHbl METO/IbI CPABHUTENIBHOIO ¥ CTATUCTHYECKOTO aHaNM3a.

Pesyrsmamst ucciedoeanus — OTMEHEHbl OCHOBHBIE TYPUCTCKME PBIHKH, (OpMHpYIOLIHE
MEJK/IYHAPOIHbIE TYPHUCTCKUE MOTOKH, C PACKPBHITHEM IIPAMOrO, KOCBEHHOTO W HHIYIMPOBAHHOIO
BKJIaZa TypusMa B 3koHOMEKY. Cdepa Typu3Ma W IyTEHUIECTBHH TPONEMOHCTPHPOBANIA CBOIO
3HAYUMOCTh B OOECIIEYEHHMH 3aHATOCTH HACE/EHMs, YTO MO3BOJISET OTKPhIBaTh GnaronpusTHbiE
TYPHCTCKHE PeCypchbl M HOBBIH MPOYKT sl Pa3sBUTUA TypH3Ma.

3HadeHHWe MCCNEIOBAHMS COCTOMT B TOM, HTO TIOJYYeHHBIE [aHHBIE H Pe3yNbTaThl
MO3BOMSIOT OCO3HATH 3HAYMMOCTH MCCIIEyeMOTO BOMPOCca M HEOOXOIMMOCTE €ro H3y9YeHHs.

Kntoueesie caosa: MedcOyHAPOOHbIU MYypusM, peuowsl, pachpeoenenue, Haceienue,
3aHsAMOCMb, 0Decnevenue




Vilayat Ismayilov

ASPECTS OF THE IMPACT OF INTERNATIONAL TOURIST FLOW ON
EMPLOYMENT

SUMMARY

The article examines the influence of seasonality of international tourist flows on the
distribution by regions of the world and identifies aspects of the impact of tourism and travel on the
level of employment in the country based on a comparative analysis of different countries. The
direct and indirect contributions of tourism to the economy are revealed, the main tourist markets
that form international tourist flows are noted. The sphere of tourism and travel is very important
for ensuring employment of the population. This makes it possible to identify favorable tourist
resources and a new product for the development of tourism in various regions of the world, as well
as to develop a tourism development strategy at the level of international standards.

Purpose: The aim is to identify the influence of seasonality of international tourist flows on
the distribution by regions of the world and aspects of the influence of tourism on the level of
employment in the country.

Methodology — methods of comparative and statistical analysis were used.

The results of the study — the main tourist markets that form international tourist flows are
marked, with the disclosure of the direct, indirect and induced contribution of tourism to the
economy. The tourism and travel sector has demonstrated its importance in providing employment
for the population, which allows opening favorable tourist resources and a new product for tourism
development. i

The significance of the study is that the data and results obtained allow us to realize the
significance of the issue under study and the need to study it.

Keywords: international tourism, regions, distribution, population, employment, provision




