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TURIZM SONAYESININ INKISAFININ
PROQNOZLASDIRILMASI MODELI

Magaladz turizm sferasi ila algali sahalarin, olkanin sabit igtisadi inkisafimin taminati
naticasinds ahali  galirlarinin  artirilmasi, méveud risklorin azaldilmasi amili kimi maixtalif
tasarriifat faaliyyati néviorinin inkisaf etdirilmasinin vacibliyi vurgulamr. Turizmin inkisaf
etdirilmoasinin taskilati-igtisadi aspektlarinin takmillagdirilmasi istigamatinda goriilacak tadbirlarin
alagalondirilmasinin onun hallinds agar rolunu oynayacag geyd edilir.

Turizm sanayesinin sosial-igtisadi mexanizmlarinin strukturunun iglanmasina tasiv gostaran
asas amillordon asii olan reqressiva modeli taklif ediliv. Turizm sferasinda, miiassisalarin
rentabelliyini artiran va calbedicilivini yiiksaldon yeni név mahsul va xidmatin toklif edilmasi bu
sahada faaliyyat gostaran biitiin miiassisalor tigiin ¢atinlikla alds edilan natica hesab edilir vo da
onlara son pillada maksimum samara alda etmaya imkan verir.

Tadgigatinn maqsadi — turizm sferasinin inkisafinin prognoz modelini taklif etmakdir.

Tadgigatin metodologiyast — Azorbaycanda turizm sfersmin regionlarda taskili prosesi, onun
inkisaf etdirilmasi va beynalxalq turizmin calbediciliyinin yiiksaldilmasi ndqteyi-nazarindan kifa-
yat gadar vacib elementlar kimi baxilir.

Tadgigatin naticalari — Turizmin inkisaf etdirilmasinin soaial-igtisadi aspektlarinin tokmil-
losdirilmasi asasmnda turizm senayesinin strukturunun faaliyyotine tosir gsteran asas amillardan
asil1 olaraq pronoz modeli taklif edilir. Bu iss turizmm sferasinda bir sira ¢atin problemlarin hallins
dastak olacaqdir.

Agar sozlar: turizm, sosial-igtisadi aspektlar, tasir formasi, reqressiya modeli, inkisaf

Giris

XX osrin sonunda, turizm beynolxalq xarici igtisadi alagoalorde 6nciil yerlordan
tutaraq ayri-ayri Olkalarin, fimumiyyatls diinya tasarriifati igtisadiyyatinin inkisafina ciddi
tasir gOstarmaya bagladi. Tabii falakatlor, texnogen va geosiyasi hadisslar, terror aktlar va
s. kimi manealara baxmayaraq, turizm aktiv inkisaf etmokdadir [7, s. 390-407]. Mévecud
soraito miivafiq olaraq soyahatlorin forma va togkili metodlar1 dayismokla turizmin tolabat
saviyyasina cavab vera bilacak yeni novlori yaranir. Turizmin xarakteri va strukturu fargli
sokildo dayisir. Yeni texnologiyalarin hesabina mozuniyyat-istirahatin ¢evik va seqment-
losdirilmig togkili imkanlar yaranaraq kiitlovi standart tokliflarlo ugurlu ragabat aparir.
Belolikla, kiitlovi standart va kompleks turizm yeni, o ciimlodan turistlarin tolabi asasinda
xiisusi hazirlanan novls avaz edilir [6, 5.543].

Turizmin bu foaliyyast ndvlerinin yenisi ilo avaz edilmasi demogratik dayisikliklor,
hayat stili, igin xarakteri vo mazuniyyat kimi amillarlo qarsiligh alagalidir. Cox 6lkalarda
ahali qocalir va saglamliginin qorunmasi tigiin istirahatin bu noviinii segirlor. Belaliklo,
turistlorin yash nasli (“iigiincii yas”) turizm faaliyyatinin formalagmasinda shamiyatli rol
oynayir. Miiayyanlasdirilmisdir ki, digar soyahot¢i kateqoriyalara nisbaton yash nasil
turistlor orta hesabla an ¢ox pul xarclayir. Bu da turizm bazarinda yeniliklara gatirib ¢ixarir
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[8, 5.562-569; 9, pp.22-27].

Turizm bazar miihitinds turistlerin 6z togabbiisii ilo kokli dayisikliklar bas verir vo
onlar qeyri-standart soyahot tacriibosinin fasilasiz axtarilmasiyla masgul olurlar. Istehlak-
¢ilarin malumatiandirilmasinin artmasi turizm biznesini, turistlorin atraf miihita soxsi
toqdimatina asaslanaraq, innovasiyalarin tatbiq edilmasino vo 6z tesirlorinin tokmillos-
dirilmasina stimullagdirir. Biitiin bunlar iss turizm bazari mokaninda yeri olan ekoloji va
ekstremal turizmds yenilik asasinda istifada edila bilar.

Turizm sanayesi infrastrukturunun sosial-igtisadi inkisafin1 tamin edan amillar

“XXI osrin gondalik masalalori” (“Agenda 217 for the Travel and Tourism Industry)
konfransinda qabul edilmis progqram sanadinds sayahat va turizm sahalorinin déviot
idarsetma orqanlarinin doqquz prioritet sferasi toklif edilmigdir ki, bunlara da aiddir [10-
12]:

- turizmin dayaniqli inkisafi nogteyi nozorindon mévcud normativ, igtisadi va

sarbast strukturun giymatlondirilmasi;
taskilatlarin igtisadi, sosial, madani va ekoloji faaliyyatinin giymorlondirilmasi;

- inkigaf etmig ve inkisaf etmokda olan §lkolor arasinda turizmin dayanigh inkisafi
ilo olagali informasiya, isgiizarliq (bacariq) va texnologiyalarin miibadilosini
asanlagdirmagq;

- tolim, tohsil va ictimaiyyatin malumatlandiriimasi;

- turizmin dayaniqli inkisafinin planlagdiriimast;

- biitiin ictimai sektorlarin istirakinin tomin edilmosi;

- dayaniqliq prinsipina asaslanan yeni turizm mahsulunun islanilmasi;

- turizmin dayaniqh inkisafina aparan taraqqinin qiymatlondirilmasi;

- dayanmigh inkisaf moqsadi ils torafdagliq edilmasi [14].

Azarbaycanda da turizmin inkisaf etdirilmasi istiqgamotinda moaqsadyonlii tadbirlor
hayata kegirilir. Bu néqteyi nazardon, son dévrlorda ardicil olaraq gabul edilmis Déviat
Programlari ¢orgivasindo turizmin inkisafi istigamatinds garsiya gqoyulmug asas hadaflara
nail olunmugdur. Azorbaycan Respublikasi Prezidentinin 06 dekabr 2016-c1 il tarixli
Farmanu ilo tosdiq edilmis “Azarbaycan Respublikasinda ixtisaslagmis turizm sonayesinin
inkigafina dair Strateji Yol Xoritasi” ndo dord istigamatds turizmin strateji hadaflori
miioyyanlosdirilmigdir [1, s.120-126; 3]:

1. Xarici turistlori daha ¢ox calb etmaklo Baki saharinin turizm potensialinin tam

gergaklogdirilmasi.

2. Turizm sektorunun inkisafi ti¢iin 6lka {izra alverisli miihitin formalagdirilmasi.

3. Yerli vo regional turistlor {i¢lin regional turizm névlsrinin inkisaf etdirilmasi.

4. Turistlorin momnunlugunun artirilmas1 moagsadi ilo milli turizm keyfiyyat siste-
minin yaradilmas.

Azorbaycan miuasir infrastrukturu, zongin tarixi abidoalari, ecazkar tobiati va milli
parklart ilo maghurdur. 2010-2019-cu illor arzinds turizm miiossisalorinin sayinda 2,0 dafa,
turizm sahasinds masgulluq saviyyasinda 2,5-6,0% hiidudunda artim miisahido edimisdlir.
Bu baximdan, Azarbaycanda miixtalif turizm névlari {izra potensialin reallagdirilimasi {igiin
dovlatin, eloco do 6zal sektorun davamli dostoyine ehtiyac vardir. Odur ki, turizmin
inkigafinin sosial ve iqtisadi modelinin tatbiq edilmasi vacib sortlordandir. Bu model, orta
stiratli perspektivo hesablanmig, bir sira kompleks todbirlorin goriilmasini, o ciimloden
iqtisadi rayonlarin imicinin formalagmas: va artirlmasinda turizm va biitévliikdo bu sahado
investisiya tigiin alverisli olan aktiv reklam-informasiya faaliyyatini taklif edir. Layihanin
hayata kegirilmasi dlkamizda turist axinmin artmasina, turizm sahasindon gslirin yiiksal-
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moasina va bu sahads masgul olanlarin saymin kaskin artmasina sabab ola bilacokdir. Bu
da 6z novbasinda turist axininin calbediciliyine tosir edon amillordon asililifi modelinin
qurulmasint sartlondirir

Tacritbada ¢ox hallarda tadgiq edilon gdstariciya bir-bitindan asili olmayan bir ne¢a
amillar tosir gostorir. Bu halda onlarin gstariciya tosir xarakteri xatti vo geyri-xatti ola
bilar.

Turizm sanayesinin inkisafinin proqnoz modeli

[qtisadi proseslar, bir qayda olaraq, eyni vaxtda va birga tasir edon ¢oxsaylt amillarlo
miioyyon edilir. Bununla olagodar olaraq Y dayiseninin bir ne¢s Xq,X, .., X,
komiyyatlorindon asilihgmt osks etdiran tadgigat mosalalorinin aragdirilmas: qarsiya
goyulur, bu masalanin halli goxamilli regressiya tohlilinin kémayi ilo hall edilir vo miivafiq
natica slda olunur. Aparilan tadqiqatda, beynalxalq va yerli turistiorin 6lkamiza axininin
siiratlandirilmasi masalosing funksional asililiq kimi baxilm:s ve goxamilli xatti reqressiya
modelinin islonilmasi cohdi 6z oksini tapmigdir. Miisahidalarin say1 i olan y;-ni asili
dayigon, Xq,X3, ..., X, -i mioyyanlagdirici dayigenlor kimi qobul edok. Bu zaman

coxamilli xatti reqressiya modeli iimumi halda asagidaki kimi yazilir [5, s.451-460]:
Y= Qg+ aXq1+ax + +apx, +e;=ap +Xa; xi+ e, (1)

burada: y;- xatti regressiya funksiyasi;
X1,X32, ..., Xp-finksional géstaricinin asili oldugu amillar;
Ay ,aq,a3 , .., Ay-reqressiya tonliyinin omsallari;
€;-nisbi xatalardir.

Baxdigimiz hal iiglin ¢oxamilli reqressiya modeli 6lkanin buraxilis-kegid mantaqa-
lorinden miixtolif turizm mogsadiari ilo kegon xarici vatondaglann sayi vo ona tasiredon
amillor arasindaki funksional asililigi oks etdirir. Bu moagsadlo Azorbaycana galon turist-
larin say1 (y), orta hesabla bir sakina dilgon manzil sahasi (x1) va kend yerlorinda qazla
tomin edilmis monzillar (x2) kimi amillari aks etdiran gostaricilor cadval 1-da verilir.

Bizim baxdigimiz hal iiglin (1) tonliyinda y funksiyas1 X1, X3 amillarindan asili
olaraq dayisir va bu asililiq (2) soklinds yazilir:

Cadval |
Turistlorin say1 va ona tasir géstaran amillar, (2010-2019-cu illar)

Sinaqglar |illar | Turizm moagsad ilo Orta hesabla Kand yerlarinda ]
Azarbaycana galenlarin | Har bir sakina diigen | Tabii qazla tamin edilmis
say1, milyon nafar(y) monzil sahasi m*(x;) | manzillar, milyon vahid (x2)

1 2010 |1,4298 11,1 0,3265

2 2011 |1,7984 11,4 0,3419

3 2012 |1,9859 11,6 0,3646

4 2013 [2,1295 11,8 0,4025

5 2014 |2,1597 11,8 0,4516

6 2015 |1,9219 11,9 0,5043

7 2016  [2,0447 12 0,5426

8 2017 12,454 12,1 0,6542

9 2018 [2,742 12,1 0,6834

10 2019 3,150 12,1 0,6987

Qeyd: [1] vo[2] malumatlari asasinda miiallif tartib etmisdir
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Vi=g + A1xX1+tazx;, .

= S:Z?=1(yi - yihes)zr 5, s. 449]
burada: Y;pes-reqressiya modeli asasinda turistlorin hesablanmig say1, mlyn.nafar;
¥ -illar tizra turistlarin say1, mlyn. nofar;
S-reqressiv funksiyanin minimum giymatini ifads edir.

Parametrlari hesablamagq {i¢iin bir sira kémokgi hesablamalar aparilmis va naticasi
codval 2-da verilmisgdir.

2)

Funksiyanin minimum qiymotini hesablamaq iigiin (3.3) formulasindan istifads

3)

Cadval 2
Parametrlori hesabla:?aq iigiin kiimakei gostoricilar
Kand
Orta | yerlarinda
Turizm hesabla Tabii
magsadi ila | har bir Qazla |
illor Azorbaycana| sakins Tamin x2 X1.%3 x5 Y. X3 y-x; |
galanlarin diisen edilmis [
say! milyon | manzil |Manzillar,
nafar(y) |sahasim?| milyon
j (x9) vahid(x;)
2010 1‘]_,&__2_98_ 11,1 0,3265 123,21 |3.62415 |0,106602 |0,46683 |15,87078
2011 1.7984 11.4 0.3419 129.96 |3,89766 |0,116896 [0.614873 |20,50176
2012 1,9859 11,6 0,3646 134,56 14.22936 |0,132933 |0,724059 [23,03644
2013 2,1295 11,8 0.4025 139,24 14,7495  0,162006 |0.857124 25,1281
2014  [2,1597 11.8 0.4516 139,24 |5,32888 |0,203943 |0,97532] |25,48446 |
2015 1,9219 11,9 0,5043 | 141.61 [6.00117 0,254318 [0.969214 |22,87061
2016 12,0447 12 0,5426 144 6,5112  11,294415 |1,109454 | 24,5364
2017 (2,454 12,1 0,6542 146,41 |7.91582 |1,427978 [1,605407 [29.6934
2018 2,742 12,1 0,6834 146,41 18,26914 |1.,467036 |1,873883 |33,1782
2019 |3,150 12,1 0.6987 146,1 8,53259 |2,488182 [2,200905 |38,115 |
(Comi: 21,8159 117,5556 |4,74622 | 1382,93 |56,14098 |2,40681 [10,21796 [244,7779
Orta 2,18159 11,75556 [0,474622 |138,293 [5,6140098 (0,240681 | 1,021796 |24,47779
giymoat

Qeyd: Microsoft Exsel programindan istifada etmakla miiallif tartib etmisdir

(2) reqressiya tonliyinin ao, a1, a2 statistik amsallarinin giymotlorini hesablamaq
ligtin ayri-ayr1 tisullardan istifads edils bilor. Bu {isullardan tacriibada genis istifads edilon
an kigik kvadratlar metodu (9KKM) hesab edilir. Bu magsadle (2) tanliyinin ayriliqda
toromoalorinin alinmasindan ao, ai, a; statistik omsallarinin giymatiorini hesablamagq tigiin
{i¢ namalum kamiyyati olan (3) tonliklar sistemi alinir:

nag +a;2x,+a;Yx, =3y
Qg Y x1+a X xi+a; Y xx; =Y yxqg. [5,s. 449]
Ay Y Xy + a3 X X3 X3 + Az L X5 = Y yx;

R
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Yuxarida geyd etdiymiz kimi, ao, a1, a2 statistik omsaliarinin giymatlarini tapmaq
ficiin biz isdo determinant iisulundan istifade edirik. Bu iisuldan istifado etdikdo ilk
névbada timumi determinant (A) hesablanilir:

n L% XX
A=1Zx1 Txi Txxp=-nIaiYXxi+XxiTxixYxp + XX,
XXy XXqX; Zxé

Tx1x, 0% — X2 Tx, N x5 — (T x1)? Ta5-(Xxq x2)° (4)

Sonra isa kdmakei determinantlar hesablanir:

XY  Xx Y X

An=|Zyx;  Xx7 Txix[=XyXxiXxi+YXx T xix; Nyx, +
LYX; LXiX; Zx%

YX2. X1 X2 R YX — X X5 YX, DX — L X1 L YXq Y x3-

(i xs 220" Yy (5)

n Xy X X3
Aar=|NX1 XYX3 XX1X[=n)yx; Y x5+ N xX, N X1 X, LY + X yxs.
Yx; Yyx, Xxj

T XXX — T X LYK XX ~ L X1 LY L X5~ LyXz . (6)

n 2 X 2y
Am=|Yx; Tx} YyxfEnYy, Y+ Nx YyxYx,+ Yy,
XXy XXXy XYX

2 X N X1 X3 —szZnyi — X YXy X X1 X X1-
X x1xz) Xyxy n (7)

Umumi  va komok¢i determinantlardan istifade etmoklo ao, ai, ax statistik
amsallarinin giymatlori hesablanir:

| Ay 162

dag -1,34 Aa 0258
! =1 ===l 08,

ay =—— =——=-(,335;

- P = 0,0645;

Hesabat naticasinda aldas edilmig giymatlari (2) tanliyinds nazare alindiqda reqressiya
modeli
yr=-—0,335+0,0645.x; + 4,05.x,, (8)
soklinda olur.
Qurulmug modelin samaralilik kriteriyasi, real prosesa adekvatlif1 va real statistikaya
uygunlugu qiymatlandirilmakls onun avtokorrelyasiyasinin olub-olmadigini miiayyanlag-
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dirmak olar.

Sonraki gostaricilorin hesablanmasi iigiin lazim golon kémokei molumatlar baza
gostaricilari asasinda Microsofi Exsel programinda hesablanaraq cadval 3-ds verilir.

Ik névbado aldo edilmis reqressiya tonliyinin ssmoralilik kriteriyast miiayyanlog-
dirilmalidir,

Bunun tigiin orta nisbi xata hesablanilir [5, s. 445]:

Cort.n.x.= &}%@j‘l 100‘%] _97%
Yi

Tacriibada, eortnx <15% olduqda, modelin real prosess adekvat oldugu qobul edilir.
Bizim baxdigimiz halda, eortnx =9,7% <15% oldugu ligiin, reqressiya tonliyi verilon
talablari 6dayir, demali samaralilik kriteriyasina géra reqressiya modeli turistlorin axininin
prognozlagdirilmasi prosesna adekvatdir.

Miivafiq reqressiya tanliyinin real statistikaya uygunlugunu qiymatlondirdikds Fiser
Snedekor kriteriyasi (3.8) formulasindan istifads edilmakls hesablanilir [5, s. 446]:

Cadval 3
Regressiya modelinin real statistikaya uygunlugunun
giymatlonirilmasi iizra komoke¢i malumatlar
i ] lar Vi-Vhes oYir (}’:‘-y hes.or )2 ths-Yi_or (Yhes-}'i.nr)2
2010 -0,64419 0,414979 11,3962 1,949374
2011 -0,27559 0,075949 1.0276 1,055962
___ 2012 -0,08809 0,00776 0,8401 0,705768
2013 0,055511 0,003081 0,6965 0485112 i
2014 0.085711 0.007346 0,6663 10,443956 |
2015 -0,15209 0.023131 0.9041 0,817397
2016 -0,02929 0,000858 0,7813 0,61043
2017 0,380011 ~0.144408 0,372 0,138384 |
2018 | 0,668011 0.446239 0,084 0,007056
2019 1,076001 1,123621 -0,290 0,08410
Comi 2,12014 4,49499 6,478099999 6,297539
Orta qiymat 0,212014 0,449499 0,6478099999 0,6297539
Qeyd: Microsoft Exsel programindan istifads etmakls miiallif tartib etmigdir
020
Fhes=—5— o'z . [5 $.467], %)

gal
burada: @ f':eq- gostaricinin hesabat qiymatlorinin orta qiymatdon meyletmasidir va

6,297539
0_12‘8 _ 2(Vines—Yi. orl) =3.14;
q j 3-1
2
2 _ Xiort=Yrhes) 449499 i
aqu! B fqa! 15 0,29

vo Figer-Snedekor kriteriyasinin qiymati
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Fiser-Snedekor kriteriyast cadvalino osasan 0=0,05 (meyletma 5%) hali iigiin
sarbastlik daracalori

freq:m"lzzi fqag=10——m=7,

oldugundan, Fq xix2 =4,74. Baxdigimiz halda ki (f,.,_.q') vo k2 (fqal)-dlr. Reqressiya
tonliyinin adekvatliq sorti Fhes > Fe rik2 gozlonildiyi halda 6ziinii dogruldur vo bizim
baxdigimiz halda 10,83>4,74 oldugu ti¢iin hamin hipotezdon meyl etms aradan galdirilir,
modelin avtokorrelyasiyasinin olma hali gabul edilmir.

Fiser-Snedekor kriteriyasi cadvalina asasen 0=0,01 (meyletma 1%) hali {giin
sorboastlik doracalari

freq=Mm=1=2; fau=10-3=7,

oldugundan, Fu, k1x2 =9,55. Reqressiya tonliyinin adekvatliq orti Fres > Fo, k12 gozlonildiyi
halda 6ziinii dogruldur va bizim baxdigimiz halda 10,83>9,55 oldugu ii¢iin hamin
hipotezdon meyletms aradan qaldirilir, modelin avtokorrelyasiyastmn olma hali gabul
edilmir. Regressiya tonliyinin Figer-Snedekor kriteriyasina osason ohamiyyoatliliyi iizra
noticalar gdstorir ki, 1% va 5% hipotezdon meyletma modelin adekvathq sortinin
taloblarini 6doayir va har iki hal ii¢iin avtokorrelyasiyanin olma ehtimali radd edilir.

y;-i asth dayison, X4, X3, ..., Xp-i miloyysnlagdirici doyisonlor kimi gobul edib
coxamilli regressiya tonliyinin ao, ai, a2 amsallarin hesablanilmis giymatlori asasinda (8)
modelinin tohlili gostarir ki, cari ildaki X4-in qiymati, yani orta hesabla bir nafara diigen
moanzil sahasi artdigda (X3 — nin doyismoez oldugu hal {i¢iin), hamginin X3 -nin
qiymati, yani kand yerlarinda tobii gazla tamin edilmis manzillarin say1 artdiqda (X4 — in
dayismaz oldugu hal {iglin} turistlorin prognozlagdirilan sayinin 3,2752 milyon nafaor
gdzlanildiyini miioyyan etmak olar.

Noatica

Turizm sferasinda, miiassisalarin rentabelliyini artiran vo celbediciliyini yiiksalden
yeni név mohsul va xidmeotin toklif edilmasi bu sahado foaliyyat géstoron biitiin miiossi-
salar iiglin ¢atinlikla aldo edilan noatico hesab edilir vo da onlara son pillada maksimum
somoara aldo etmayo imkan verir. Iri miiessisalor figiin bu masalonin halli turizm mah-
sulunun diversifikasiyas: hesab edile biler, bununla yanasi mohsulun keyfiyyatinin genis
diapozonu olmalidir ki, miistarilorin fargli taloblari va onlarin dayigmasi meyllarina xidmot
gdstarila bilsin.

Fikrinca, Azarbaycanda turizm miiassisalarinin nisbaton farqgli aspektlords faaliyye-
tinin tagkili, yeni név turmohsulun iglonilmasi vo hazirlanmas: istiqgamoatinds nazarda
tutulan strateji ohamiyyatli turizm obyektlorinin marhalalorls istifadaya verilmasi turizm
sanayesinin inkisafinin taskilati-igtisadi aspektlorinin tokmillagdirilmasini sortlondirir.
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Hupxar Mycaes

MOJIEJIb TPOTHO3UPOBAHUS PAZBUTHUS UHIIYCTPUM TYPU3MA
Peziome

B cmamve noduepkusaemcs 6UdICHOCMb PA3BUMUS PASIUYHBIX BUOOG XO3AUCMGEHHOU
OEAMENbHOCHU, CEAZANHBIX CO Chepolt mypusma, kak (hakmopa yeeauuenus 0oxXod08 HACeieHUs,
CHUNCEHUS CYWECNBYIOWUX PUCKOS 6 pe3yibmame obecneuenu ycm()ﬁuusoeo IKOHOMUYECKO20)
paseumus cmpariel. Ommevaemcs, 4mo KOOPOUHAWUA MEPORPUAIMUL NO COREPULCHCMBOBAHUIO
OPEAHUZAYUOHHO-3KOHOMUYECKUX ACREKMOG pazsumus mypuzma Gydem uepame KIo4esyo poib @
€20 Peutenuu.

ilpeonooicena pezpeccuonnas Mooent, 3a8UCAUAR OM OCHOSHBIX (DAKMOPOS, GIUIOUUX HA
DYHKUUOHUPOBAHUE CMPYKMYPbL COYUATBHO-IKOHOMUHCCKUX MEXAHUIMO8 MYPUCMCKOU OMPACU,
B cthepe mypusma npednoscenue no8ulx 8UO0E NPCOYKYUU U YCIYe, ROBLIMAIOUUX RPUOLLIBHOCMb
npednpuumuﬁ U ROBBIMAIOWUX  UX  NPUBHICKAMETLHOCMb, CYUMAemc edsa  OOCMUNCUMbIM
PE3VILMAMOoM ONf 8CEX NPeOnpUsmull, pabomaiouiux 8 Mot cepe, HMo HO3GOJAEM UM NOAVHUMb
MAKCUMARLHYIO NPUDbING HA ROCTEOHEM Imane.

Ileny — npe105€UTH MOEITL TIPOTHO3a pasBUTHA cephl TypH3Ma.

Memooonezun — npouecc opraHnsailuu chepsl TypusMa B AsepOaiikaHe ¢ TOUKH 3peHNs
€€ pPasBUTHA U MNOBLILICHUA TIPHBJICKATEBHOCTH MEKAYHAPOAHOTO TYypH3Ma pacCMaTpHUBacTCd KAk
A0CTATOHYHO BaXKHBIC JJICMCHTHI,

Pezyismamsl u npakmuqeckan 3HAYUMOCHL UCCIC006AHUNU — HA OCHOBE COBEPUIEHCT-
BOBaHMSA COLHANBHO-3KOHOMHHYECKHX ACINIEKTOB PA3BHTHA TYPH3Ma MpPEIN0OMXKEeHd MOOCIIE ITPpOHO34d B
3aBMCHMOCTH OT OCHOBHBIX (DaKTOPOB, BAMSIOWIMX Ha (YHKIMOHMPOBAHUE CTPYKTYPbI TYPUCTCKOM
orpacim. 7o 6yHeT Croco0CTBOBATE PEIIEHHMIO pAsia CI0KHBIX MpobiieM B cepe TypusMa.

Knruessie cnosa: mypusm, COYUHAIbHO-IKOHOMUYCCKUE ACHEKNIbL, Q’)O‘DM(J Boa'()eﬁcmew?.,
PecpeccUOHHAA MOOEb, PA3GUMUE
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A MODEL FOR FORECASTING THE DEVELOPMENT OF THE TOURISM
INDUSTRY

Summary

The article emphasizes the importance of the development of various types of economic
activities related to tourism as a factor of increasing incomes of the population, reducing existing
risks as a result of ensuring sustainable economic development of the country. It is noted that the
coordination of measures to improve the organizational and economic aspects of tourism
development will play a key role in its solution.

A regression model is proposed that depends on the main factors affecting the functioning of
the structure of socio-economic mechanisms of the tourism industry. In the field of tourism, the
offer of new types of products and services that increase the profitability of enterprises and increase
their attractiveness is considered a barely achievable result for all enterprises operating in this field,
which allows them to maximize profits at the last stage.

Purpose of the research — to propose a model for forecasting the development of the tourism
sector.

Metodology — The process of organizing the tourism sector in Azerbaijan from the point of
view of its development and increasing the attractiveness of international tourism is considered as
quite important elements.

Findings and practical significance of the study — based on the improvement of socio-
economic aspects of tourism development, a forecast model is proposed depending on the main
factors affecting the functioning of the structure of the tourism industry. This will contribute to
solving a number of complex problems in the field of tourism.

Keyword: tourism, socio-economic aspects, form of impact, regression model, development




