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SOSIAL-MODONi FENOMEN KiMi MODANIN ELMi TODQIQi

Modanin  sosial-madani  hadisalarla bilavasita alaqasi, modamin hadisalarin forma va
mazmununa yayimasi sosial-madani yanasman: hayata kegirmisdir. Mbadoni sferada moda
comiyyaldo hokm siron miinasibatlorin vo baxiglarm xiisusiyyatlori, maodoni-manavi doyarlor,
miiayyan bir dovrin ideallar: ila miiayyan edilir, lakin moda xarici saraitds dayisikliklors maruz
qalir. Sosioloji noqteyi-nazarindon dob miiayyan bir sosial qrupun va ya biitovliikds comiyyatin
hayat tarzi, fordin tipologiyasi, onun istaklorinin, meyllorinin, ehtivaclarimn tabioti, davranis
stereotiplori va hayat torzi ilo alagalandiriliv. Maqalads bu fenomeni dork etmak iiciin asas
yanagmalar (estetik, madani-tarixi, sosioloji, sosial-psixoloji, sosial-madani) tahlil edilir; modanin
Junksiyalart va onun mahiyyati isiglandirilir. Dab hayatda yeni camiyyatin qurulmasi asasinda
Joaliyyat gistoran sosial hayatn daim yenilonmasinin universal mexanizmi kimi movge tutur.
Maqalada nazardon kegirilon fikivlor bela ganasts galmaya kémak edir ki, dob madoniyyatdoki
miigyyan dayisikliklardan va onlarla alagali sosial formalardan kanarda tasavviir edila bilmaz.

Mbqalanin metodologiyast modanin insan hayatiuin sosial-madani fenomeni olarag, onun
ham bir elm, hom da insamin giinlitk hayatin ayrilmaz hissasi kimi nazordon kegirilmasindan,
hazwki - dovrds  sosial tanzimlayici kimi ¢ixis edon modaya miixtalif zamanlarda olan
yanagmalardan ibaratdir. Hamginin, magalada modanin miiasir camiyyatda artan rolundan, onun
camiyyat saviyyasinda dayisan funksiyalarindan, moda iislublarindan, dabin sosial vaziyyatindon d>
bahs edilir.
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Giris

Moda miiasir madoniyystin an miirakkab va dayisken hadisalarinden biridir. Miiasir
moda elo bir sistemdir ki, onun hagqinda har hans: bir mévqedan ¢ixis edarak birmenali
danmigmaq miimkiin deyil. Bu fenomen bu giin demok olar ki, biitiin humanitar elmlori
maraqlandirir va har biri ona 6z ndqteyi-nozerindan yanagir. Sosiologlar modani miiayyan
edilmis xiisusiyyatlora va funksiyalara malik miirakkob sosial fenomen, psixologlar tigiin
bu, bir nov kiitlovi davranig, habels insana miloyyan tesir iisuludur, filosoflar modam
“fikirlori ifado etmok iigiin estetik vasita, comiyyatds dolasan istok vo inanclar” adlan-
dirirlar. Miiasir moda vaxt kegdikco daha miirakkablagdi, onun yayiima mexanizmlari do
dayisir. Klassik nozoriyyalar bu giin artiq miiasir dovrdos dobda bas veran dayisikliklari tam
tasvir eds bilmir, bununla bels onlarm tamamils titkandiyini da séylomak olmaz.

Moda tokcea elmi maraga deyil, hom do adi insanlarin diggatina sabab olan giindalik
hayatin an mashur hadisalerindsn biridir. Bir torafdon dob miiasir diinya madaniyyatinin
torkib hissasidir, hom 6z sistemindoki obyektlorla, hom da xarici miihitls daimi kommu-
nikativ qarsiligh slagads olan saxalonmis goxsemantik qurulusa malik miirakkab sosial-
madani va estetik hadisadir. Digor terafden moda fardlarin vo sosial gruplarin davra-
niglarnin sosial tonzimlayicisi kimi gixis edir, incosanati, tarixi, siyasoti, igtisadiyyati,
sosial-modoni proseslori vo elmi-texniki nailiyyatlori shats eden miirokkob miihitdir,
bununla da, kiitlavilik statusu alir. Bu giin hayatimizin ayrilmaz bir hissasina ¢evrilmis
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sosial media madani dayisikliklarin dinamikasini, o ciimlodon moda diinyasinda bas
veronlori aks etdirir. Ustalik, sosial mediaya xas olan siirat yeni obrazi bir ne¢a saat arzinda
onlayn dobde saxlamaga, onu imitasiya, miizakira va ya tonqid mdvzusuna ¢evirmaya
imkan verir. Genis kiitlodon konkret obyektlorin miivaqqati se¢ilmasi ilo saciyyalonan,
miloyyan parametr va  xiisusiyyatlora malik sosial hayat hadisasi moda adlanir.

Moda, siibhasiz, comiyyatin inkisafinda elmi maraq doguran an vacib sosial hadi-
salordan biri kimi gabul olunur. Hamisa bu fenomenin miirakkabliyina dalaiat edan sosial-
falsafi, etik, kulturoloji, sosioloji tohlil obyekti olmugdur. Moda zamanla doayisir, tarixi,
dinamik, dévro adekvatdir. Tarixi kontekstin mozmun-ma-hiyyatini tocassiim etdirir, bir
név milasirliyin kvintessensiyasidir. Informasiya vo texnoloji "iraliloyislar" modanin
tobiatini doyisdirir, yenilogdirir, alavalar edir, irali aparir, onu daha slgatan edir va miixtalif
sosial icmalar tarafindan moda {igiin etik dayarlorin gézlanilmasini asaslandirilan toloblar
goyulur.

XX asrin sonlarinda sosial-madoni sferada bas veran dayisikliklor comiyystin miix-
talif sahalorinin yenidon qurulmasina tokan veran vo moda sahasinda asl ingilabin baslan-
gicin1 geyd edan postmodernizm ideyalarinin inkisafina tosir gostormisdir. Postmodern
dévriin inkisafi incasanatin biitiin formalarinda, o ciimladan dabda goxlu sayda iislub va
corayanlarin meydana ¢ixmasi ila tasdiglanir.

J.Bodriyar haqli olaraq qeyd edirdi ki, “ Moda sosial mexanizmlarin an sathi va an
darini kimi basa diisiila bilar” [1, s. 170]. Ciinki moda hadisasinin ikili tebiati ilo slagadar
olarag, bu hadisanin tokca daxili mahiyyatini va onun camiyyatdo faaliyyst mexanizmlorini
deyil, ham da bu hadisani gartlandiran xarici amillari miiayyan etmoak ¢atinlagir.

Bir gox sosioloji maktab vo carayanlarin torofdari, asas ideyasi comiyyati badonlo
miiqayisa etmak olan bagqa bir sosioloq Q.Spenser do moda fenomenini tadqiq etmigdir.
Q.Spenser modan1 nazakat kateqoriyasina daxil edir, onlar1 obyekto miinasibatda adatlarla
miigayise edir: birincilor $ztimiiza miinasibatde harokatlori, yoni davramigimizin gaxsi
tarafini, ikincisi isa bagqa insanlara miinasibotdo miioyyan edir. Oslinda, adot vo odob eyni
monbodan - comiyyatds hoyati tonzimlomak va nazarat etmak zaruratinden irali golir [ 2, s.
3]. B. Elkina modanin sosial rolu mosalasina dair iginda qeyd edir ki, bu, kifayat gadar tez
yayilan va yox olan nisbi yenilik olamati olan standart vo ya normadir. Ogor se¢im azadlig
varsa, bela bir standart adaton siiursuz sakilds insanlar tarafindan gobul edilir.

Son iki asrde moda comiyyatin yuxari tobaqgalarinin formalagdirdig elit modadan,
comiyyatin miixtalif sosial gruplari va tabagalari terafindon formalasan va kiitlovi sanaye
istehsali ila togviq edilon kiitlovi modaya gevrildi.

Hal-hazirda bu, doabli obyektlorin, standartlarin, monavi va maddi xiisusiyyatlarin
farglondiyi, onlarin hoyata kegirildiyi miirakkab bir qurulugdur. Moda “dévriin giizgiisiina
gevrilorak , insanlarin shval-ruhiyyasini, siyasi veziyyati va istehsalin inkisaf daracasini
oks etdirir” [ 3 , s. 42].

Miiasir comiyyatds modanin artan ahamiyyati fordi vo biitovlikdo comiyyat
saviyyasinda yerino yetirilan funksiyalarin miixtslifliyi ila izah olunur :

- Yenilik¢i funksiya modanin asas va an bariz funksiyalarindan biridir. Moda

yiiksak innovasiyanin manbayi, naticasi va gostaricisi hesab olunur.

- Kommunikativ funksiya. Camiyyatdo foaliyyat gostoren biitlin isara sistemlari
insanlar arasinda iinsiyyat vasitasi kimi xidmot edir, moda belo sistemlarden
biridir.

- Sosiallasma funksiyasi. Moda fordin sosial vo madoni tacriibs ilo tamighq vasito-
larindan biridir, yani sosiallagma funksiyasin1 yerina yetirir.

- Prestijli xiisusiyyst. Moda miioyyan hadisalarin, dayarlarin, madani niimunalorin
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va s. niifuzunu artiran va ya azaldan amillardan biridir. Belalikla, o, prestijli funk-
siyani yerina yetirir.

- Psixofizioloji rahatlama funksiyasi. Milasir geraitds bir gox istehsal proseslarinin
monotonlugu, sohar miihitinin monotonlugu, sanaye mohsullarinin standart xarak-
teri vo s. kimi amillorin fordlors monfi tasirini nazera alsaq, modanin bu funk-
siyasi xiisusilo vacibdir.

- Tenzimlayici - moda hoyat tarzine yeni davramg formalar1 va yeni madani niimu-
nalor tagdim edir, miixtolif madaniyyat modellari arasindan bir miiddat normaya
¢evrilan birini segir, insanin se¢im etmasini asanlagdirir va bununla da doyison
garaita uygunlagmaga kémak edir.

- Sosial-madoani funksiyalar. Adat va ananalar uzun miiddst modanin sosial-madani
funksiyalarim yerina yetirmisdir..

Moda ayrica sosial vo moadoni fenomen kimi kifayat gador uzun miiddat qorunub

saxlanila vo sonradan yenidan canlana bilar.

Moda uzun miiddatdir ki, miixtalif ictimai vo humanitar elmlorin niimayandalarini
maraqlandirir, o, tarixin, madaniyyotsiinashim, sosial antropologiyanin, psixologiyanin,
iqtisadiyyatin va albatta ki, sosiologiyanin dyranilmasi mévzusudur. Bu elmlarin har biri
dab hadisasini 6z mdvqgeyindan, 6z metodoloji aparatindan istifads edarak dyranir vo 6z
nazari konsepsiyalarinda yalmz hoar bir fonnin predmet sahoasing aid olan tadgiqat suallarini
ortaya qoyur. Hamginin, miixtalif elmlar daba miixtalif tariflar verir, tadgigat obyektini va
predmetini 6ziinomoxsus gokilda formalasdirir.

Moda sosial tenzimlayicidir, bir tarafdon comiyyatds sosial barabarsizliyi niimayis
etdirir, sosial qruplar arasinda forqlari ifads edir (miixtalif sosial qruplar dobli davranigda
igtirak etmok fi¢lin miixtalif imkanlara vo stimullara malikdir) . Digor tarafdon, moda
miiasir camiyyatin demokratiklosmasi amili olmaqla sosial qruplar arasindaki farglori ha-
marlayir. Moda tokca sosial status niimayis etdirmok vasitasi deyil, hom da insanlar
arasinda Unsiyyot vasitosi, kiitlovi iinsiyyat formasidir. Moda iinsiyyatin osas sosial-
psixoloji mexanizmlori ilo slagelondirilir: toklif, inandirma, imitasiya. Halo XIX asrda
modanin taglid kimi sorhlori var idi. (Q.Spenser: “Moda mahiyyatca imitasiyadir™) .

Daba amal etmak insanin camiyyats, straf aloma, 6ziine miinasibatini ortaya goyur.
Insan bir torafden fardiliyini qoruyub saxlamagq istayir, digar tarafdan do 6ziinii comiyyatin
digar lizvlari ilo eynilogdirmoys galisir. Moda insana hazir variantlari, diigiinmadan amal
edilo bilon standart davrams niimunalori toklif edir vo eyni zamanda fardi inkigaf
illiiziyasini saxlayir. Bu, modanin qoruyucu, kompensasiya funksiyasidir. Amerikali sosio-
log J.K.Galbraith qeyd edib ki, dobli standartlara va naxislara sahib olmaq miiayyan psixi
reaksiya ilo baghdir. Bu istiinliiklor istehlak¢ida soxsi ugur, digar insanlarla beraborlik
hissi oyadir, onu diigiinmak ehtiyacindan azad edir, cinsi istoklori oyadir, ona comiyyatda
niifuz vad edir, fiziki rifahim yaxsilagdirir, imumi qaydalara uygun olaraq colbedicilik
verir. Oks halda, ford §ziinii normadan kanara gixmis hiss edoardi.

Moda nazariyyasi moda elmidir va o, iimumiyystls kostyumun va ya geyimin tarixini
Oyrenmir. Moda nazariyyesi modam bir fenomen kimi moda yaradan institutlar sistemi
kimi Syronir. Moda, kostyum va kateqoriyasina diismazdan avval paltar transformasiya
prosesindon kegmolidir - bu, dizaynerin yaradicilig1 prosesidir. Geyim moda iigiin orijinal
vasitodir, comiyystdo 6ziinii ifade etmok vo tanimaq tisuludur. Dabin iyerarxik qurulusu
modelyerlora 6z rosmi statusunu verir. Belo bir sistem gorgivesinds yaradici xarakter
dagiyan istanilon foaliyyst yalniz miioyyen sosial-madani amillarin moveudlugu natica-
sindo badii faaliyyst kimi tamimir. Moda yaradicilifi demok olar ki, homiso madani
dayisikliya asaslanir.
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[nsanin miiayyan sosial va ya yag qrupuna mansub olmasi onun modaya miinasibatini
se¢mak imkanini miiayyan edir. Moda taqibi sosial eynilagdirmonin xiisusi hali olan
uygunlugla six baghdir. Uygunluq ford ve qrup arasinda miloyyan ziddiyyat, onlarin
baxislarinin, istoklorinin, maraqglarinin forgliliyini nozards tutur. Yaxud da , ford ya 6z
inanclarindan imtina edarak, ya da grupun gabul etdiyi standartlar kimi maskalanaraq gru-
pun dayarlarina uygunlasmaga macbur olur. Moda uygunluga tabe olma ilo fordilagdirma
ehtiyaci arasindaki ziddiyyati yumgaldir, eyni zamanda har ikisini tomin edir.

Moda ham da psixoloji hadisa kimi tadqiq edilib, onun yaranma sobablorini va
doyismalorini fardi psixologiya néqteyi-nazarindan 6yranilirdi. Moda sosial uygunlug va
fardi azadliq arasindaki ziddiyyati hall etmak mexanizmi kimi miihiim insan ehtiyaclarim
ddayir. G.Simmel modanin hoyatin sosial barabarlosmoya meyli ilo fordin 6z fardiliyini
tazahiir etdirmoyas meyli arasinda giizogto getmaya ¢aligdigi milayyan bir xiisusi formas:
oldugunu geyd edir. Psixoloji yanagma moda dayisikliyinin psixoloji sabablorini miiayyan
etmaya imkan verir, Psixoanalitiklor (Z.Freyd, E.Fromm, J.Fliigel va s.) modan gliursuz
proseslorla alagelondiran psixoloji hadiso kimi sorh edirdilor. Z.Freyd debin mongayini
azadlhq, gozellik va shamiyyate gafiriglar kimi gorh etmigdir. Psixoanalitiklor modaya ria-
yat etmayi insanin sosial mévgeyindon naraziliq naticasinda yaranan “asagiliq” hissini ara-
dan galdirmagin bir yolu kimi gorh edirdilor. Moda baglihigi prestij ¢catigmazligini kompen-
sasiya edir. Geyim doyisikliyi bir ndv insana soxsiyyat dayisikliyi illiiziyasini verir,
énlitkdaki evdar gadin 6ziinii qullugeu kimi hiss edir geca geyiminds ise §ziinii artiq xamm
kimi hiss edir. Moda ham do insanin yeni hisslora olan ehtiyacim 6dayir.

Miiasir kiitlovi istehlak comiyyatinds dob fenomeni insanlarin giturunu ziina tabe
edir va kiitlo igorisinda fardin méveudlugunun davranig modellarini faal sokildo formalag-
dirmaga baslayir. Moda diinyagériisiiniin mahiyyatini an yaxs: sokilds ifads edir: yenilik
hissi, comiyyatin maddi vo monavi dayarlarinin doyisdirilmasi {igiin bir név mexanizm
- kimi ¢ixis edir. Vaziyyatin tolab etdiyi "libas", lazimi ifadalar , jestlor atraf mithitds tez yon
tapmaga etmok vo diizgiin davranig strategiyasini miioyyon etmoak imkani verir. Buna goro
da, modani sosial uygunlagma iigiin bir ndv vasite kimi do gobul etmak olar, ¢iinki, insana
situasiyaya uygun miioyyan obrazlar yaratmaga komok edir. Istifade olunan geyim ilk
ndvbado insanin rahathigini tomin etmolidir. Onanavi modoni dayarlarin mohv edilmasi va
insanin 6ziintidarkinin va 6ziiniitagkilinin yeni miiasir formalarmnin formalagmasi soxsiyys-
tin sosial tozahiirii, normalarin formalagmasi {igiin miiayysn ¢aotinliklor yaradir, giinki
insan tobiati eyni vaxtda bir araya sigmayan xiisusiyyatlarin olmas: ila xarakteriza olunur.

fctimai kiitlovi moda, moveud dayarlars tasir edan sosial-madeni proses kimi 6ziinii
gostorir. Moda fardlarin doyar diinyasimi giiclondirir vo sabitlagdirir. Hazirda moda
tendensiyalarinda bir siirstlonms miisahido olunur. Miixtalif madaniyyatlorin qargiliqh
niifuzu prosesi gedir, getdikco daha yeni fikirlor, ideyalar yaramir. Dab elo bir sosial-
moadani vo simvolik realligi formalagdirir ki, onun sayasinde insan yaratdifi “diinya’ni
dork edir. Umumi manada moda hayatin har hansi bir sahasinde miiayyan bir {islubun
miivaqgoeti hokmranligi kimi baga diisiiliir. Moda fenomenine marag onun insan hayatinin
va faaliyyatinin sosial, iqtisadi, moadoni sferalarina gox miixtalif tasir gdstormasi, 6z
novbasinda bu dayigikliklarin alamati olmast ilo slagadardir. Eyni zamanda dab “insan va
ictimai realligin ayri-ayr1 elmlor tarafindon parga-par¢a kasilmis her bir fragmentinin shata
dairasindan kanara ¢ixir. Bu fenomen biitv va universaldir”. [4, s. 20]. Dabin fundamental
mahiyyati - onun innovativ tabiati biitlin nozari yanagmalarda qeyd olunur; moda haroka-
tinin istiqgamoti ictimai inkigafin dinamikasimni oks etdirir.

T.Veblenin modanin bir negs osas xiisusiyyatlarini vurgulayr:

1) moda zanginlik niimayis etdirmak {igiin bir segimdir. Geyima xarcloma istehlakin
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bariz gostaricisidir. Geyim iqtisadi canliligin real sksidir vo dorhal nazara ¢arpan maliyya
rifahinin géstaricisidir;

2) dobli standartlara sahib olmaq fardin fiziki amokls maggul olmadigim géstarir.
Insanin zerif va saligoli goriiniigii onun bos hayat torzini oks etdirir. Bir insanin daha az
rahat paltar1 varsa, onun elitanin bir tizvii kimi ¢akisi da bir o gadar ¢ox olur;

3) anina gors dab, miiasirlik. Dabli olmaq zamanin bu anina uygun galmok demokdir.

Veblen belo bir mévge tutur ki, "dobda" olmagq figiin istifade olunan moda
standartlarina gatmaq gatin olmalidir. Bu giin comiyyatin yiiksok maddi rifah saviyyasina
malik sosial tabagalarinin niimayandalori dayarli va ¢atin alda olunan geyimlardan istifads
etmokla bir n6v 6z rifahlarin1 niimayis etdirirlar.

Miiasir sosiologiyanin niimayandalarindan olan R.Kenigin dab anlayisinda asas ideya
ondan ibaratdir ki, taqlid lap avvaldon kiitlonin oxsar horokotine aparan carayanlarin
yaranmasina tokan verir. R.Keniq dabi yalniz obyekt va subyekt arasinda qurulmus sosial
miinasibatlar asasinda meydana ¢ixan imitasiya kimi basa diisiir va bu slagalor kéniilliidiir.
G.Bloomer, iss moda anlayisinda moda istehlakgilarina asas shamiyyat verir. O, hesab edir
ki, z8vqii miloyyon edon dob istehlakgilaridir va modelyerior isa, bu zovqleri doba
gevirirlor. Alim bu anlayisa asaslanaraq “dobin yuxariya sizmasi” nozeriyyasini iroli siiriir.
Dab fenomeninin, bagqa sozla desak, “dob hali”nin dovriin sosial dayisikliklari ila transfor-
masiyaya ugramasi faktdir. Ona gora do “dab” haqqinda formalasan fikirlors dévrlorin
sosial dinamikasi 6z tasirini gostarir,

Moda comiyyatin miixtelifliyini shats edon an vacib sosiomadoni va etik fenomen
kimi istehlak¢1 comiyyatin universalliq va fardiyyatin xiisusiyyatlorindon malumat verir.
Bunlar belo gonaste galmaya asas verir ki, miiasir marholod> medanin tadgiginds onun
madaniyyatlararast kommunikativ vasits olmas1 magam da ciddi etik-falsofi, sosial va
kulturoloji shamiyyat kasb edir. Bu baximdan R.Bartin [50], L.V.Petrovun, Y.M.Lotmann
va bir ¢ox Qarb filosof, kulturoloq va sosiologlarinin yanagmalarina miiraciat etmisik. Bu
yanagmalarda moda kommunikativ hadiss olaraq iki kontekstds - moda fardlsrarast dialog
formasi kimi vo moda modoani yenilogmanin sinxron togkil edilmis dinamik prosesi kimi
nazardon kegirilir. Bizi bu iki aspektin vahdatinds modanin geyri-xatti miirakkab sistem
kimi substantiv vo kommunikativ aspektlarinin qarsilight slagasinin dinamikasi, manavi
doyarlar baglihiginda maraglandinr. Konkret ifada etsok, modanin miirakkab struktur-
funksional 6zalliyi onu tolab edir ki, miiasir marholads onun falsafi-elmi refleksiyasina
fanlararas: miistovids yanasilsin.

Moda iislublardan birinin va ya bir negasinin sosial vurgusu kimi bayiiyiir. Bu ciir
vurgunun bir ¢ox sababi var: iqtisadi, sosial, kommersiya, psixoloji, estetik, hotta texnoloji.
Moda, insanin “6ziinii eynilogdirmosi” “sosial elementin oziinii yasamasi”nin yeridir,
Modani kegmis, indi vo golacak arasinda miioyysn semantik alaga olmadan tasavviir etmak
olmaz. Bu prosesds istirak edon soxsin rolu bu xatti saxlamaqdir. Bu, dabli paltarlarin yeni-
liyini giymotlandirmok, modanin miiddatini, yeni modanin ortaya ¢ixma vaxtini prognoz-
lagdirmaq tiglin lazimdir. Dab, bir név sosial vaxt kimi fardin miivaqqoeti vo ya hoyat
perspektivi ils {ist-lista diigo bilar, diismaya da bilar. Dab kontekstinds insanin zehni olaraq
galacayi gérmoa qabiliyyati, 6ziinii gelocokda tesavviir etmasi (psixoloji perspektiv) yasin-
dan, pesosindon, ehtiyaclarindan, doyar oriyentasiyalarindan, hayatin iistiinliik verdiyi
sahalardan asili olaraq miixtalif tasirlara sabab ola bilar.

Estetik z&vqlarin inkigaf formast olan moda bu aspektds badii praktikam da miiayyan
etmigdir. Dabli naxislarin otraf mithito praktiki sokilde totbigi bu giin modaya xas olan
yeni, lakin global iislub xiisusiyyatlarinin ardicil inkisafina gatirib gixanr. Ancaq, bu
vaziyystds do moda biitiin badii texnika va ifads vasitalorini miioyyan edon bir nov
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"mikrostil" kimi ¢ixis edir. Ovvallar oldugu kimi bu giin da dob ¢ox mobildir: bir sahada
birinci goriinen moda, iistiinliik tagkil edon z6vq kimi biitiin digar sahalors yayilmaga
meyllidir va bu, har yerda, biitiin 6lkalarda olur. Dobli paltarlar miloyyen bir tarixi dévriin
miioyyon edilmis ideallarina nail olmaq ii¢iin bir név yol hesab edilo bilor. Geyimin
tosirinin Gyranilmasi insanin modaya geyri-miiayyan miinasibatini anlamaga imkan verir.
Bir torafdon fard buna qarsi ¢uxar, fordiliyini qorumaga calisir, diger tarafdon da sosial
miihitdon tacrid olmamagq {i¢lin doba amal etmoaya ¢aligir. Modaya istigamatlonma subyek-
tin fardi keyfiyyatlorinin oksidir, soxsi mana dastyir, miixtolif dabli obyektlor va corayanlar
vasitasilo 6z ehtiyaclarina vo maraqlarina uygun olani segmoya imkan verir. Dabin sosial
vaziyyati insanin daxili diinyasindan ayrilmazdir. Moda bu diinyan: ifads edir va onu
qurur. Bunu indiki dovrde ¢oxdan formalasmis vo intensiv sokildo islonmis psixoloji
yanagmalar tasdiglayir. Bu giin hor kas 6z rol modelini segmakda va ya tislublari, formalar
va siluetlari qarigdiraraq Oziinamoxsus, obrazini yaratmaqda sorbaostdir. Miiasir moda
miirokkoblasir, dayisir va bu dayisikliklar oks olunmagi, giliniin realligindan iroli galon yeni
yanagmalar talob edir. Ogor avvallar aristokratlarin geyimlorinin estetikast onlarin
ekskliizivliyini va algatmazhigini vurgulayirdisa, bu giin hamimiz dabda geyina bilarik.

Madaniyyat sisteminds dab modoniyyst mahsullarina miiasir talablori géstoran
fenomendir, ona géra do onun milli variantinin hazirlanmasi1 eyni zamanda modernlogsma
va eyniliyin gorunmasi iigiin vacib sortdir. Moda madaniyyatin ideologiya, siyasat, dévriin
siiuru (stereotiplor, ideyalar, obrazlar, mentalitet) kimi madaniyyet elementlori ilo
alagalandirilir. Moda dévridir, fordi motivlar va elementlor, vaxtasiri geri qayidir.

Magale modanin comiyyatin biitiin sahalerina niifuz etmis bir madaniyyat hadisasi
kimi baxilmasina hosr edilmigdir. Moda fenomeninin sosioloji tahlili bu fenomenin
dyranilmasini xiisusi sosial institut kimi farqlondirir, onun yaranmas: sosial inkisafin
miioyyan meyllori, davranig niimunaloari, igtisadi strukturu va istehlak saviyyasi ilo miiasir
comiyyatin formalagmasi ila baglhdur.
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Ilaxna A6ay/iaesa

HAYYHOE U3YYEHHE MO/IbI KAK COITMAJIBHO-KYJIBTYPHOI'O ®EHOMEHA
PE3IOME

Henocpencreennas cBfi3b MOJBI C COLHOKYJIBTYPHBIMH COGBITHAMH, PAacrpoOCTpPaHEeHHEe
MOJbI Ha (OpMy M cofepikaHue COOBITHI Peanu3oBANO COLMOKY/IBTYPHBIH nomxoa. B chepe
KYJILTYpEl MOJa oOIpejieiseTcs OCOOEHHOCTAMM TOCTOJCTBYIOIIMX B OOINECTBE YCTAHOBOK H
B3rIAJ0B, KYyJbTYPHBIMH M HPaBCTBEHHBIMM LEHHOCTAMM, HJIEalaMH BPEMEHHM, HO MoOja
O/IBEPIKEHA M3MEHEHHUAM BHELIHHUX YCIOBHA. C COLIMONOrHYecKOo! TOYKH 3PEHHA MOJIa CBA3aHa ¢
06pa3oM KM3HM ONpeNle/IeHHOW COUMATBHONW TPYINBl WM OOINecTBA B IENOM, THIIOJOrHeH
JIMYHOCTH, XapaKTepoM ee XKellaHHWH, CKIIOHHOCTEH, MoTpeGHOCTEH, TIOBEACHUSCKHUX CTEPEOTHIIOB H
ofpasa xu3nu. B cTaThe aHanM3MpyIOTCS OCHOBHBIE MOAXOABI K NOHMMAHHIO ITOrO (peHOMEHaA
(3cTEeTHYECKMH, KYJThTYPHO-WCTOPHYECKHI, COIMOJIONHYECKHA, COIMATBHO-TICHXOIOTHYECKHI,
COLMOKY/TBTYPHBIN), OCBeMArOTCs (PYHKLIMHM MOJBI M €€ CYIHOCTS.

Mopa BeicTynaeT yHuBepcabHBIM MEXaHMU3MOM TOCTOSIHHOTO OGHOBITEHHs O0LIECTBEHHOTO
Pa3sBHTHA B N€ATENLHOCTH HOBOrO COLMATILHOTO CTPOMTENBCTBA B KHU3HU. BBIBO/BI, MONTyYeHHbIE B
CTaTke, TMOMOTAIOT TakUM O00pa3oM, KOTOPBI He MOXKET OBITB WCIONB30RAH BHE M3MEHEHWH B
MOJTHOM KYyJTETYpE M CBA3AHHEIX C HeH COIMAIBHBIX (opMax.

Knwuessie cnosa: mooa, nayka, kynsmypa, mpeno, Moonvie cmanoapmet

Shahla Abdullayeva

SCIENTIFIC STUDY OF FASHION AS A SOCIAL-CULTURAL PHENOMENON
SUMMARY

The direct connection of fashion with socio-cultural events, the spread of fashion to the form
and content of events has implemented the socio-cultural approach. In the cultural sphere, fashion
is determined by the characteristics of attitudes and views prevailing in society, cultural and moral
values, ideals of a certain period, but fashion is subject to changes in external conditions. From a
sociological point of view, fashion is associated with the lifestyle of a certain social group or
society as a whole, the typology of an individual, the nature of his desires, tendencies, needs,
behavioral stereotypes and lifestyle. The article analyzes the main approaches to understanding this
phenomenon (aesthetic, cultural-historical, sociological, socio-psychological, socio-cultural); the
functions of fashion and its essence are illuminated. Fashion takes a position in life as a universal
mechanism of constant renewal of social life, which operates on the basis of building a new
society.

The ideas reviewed in the article help to conclude that fashion cannot be imagined outside of
certain changes in culture and the social forms associated with them.

Keywords: fashion, science, culture, trend, fashion standards
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